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Sicgnij po
radosc i wicdze!

Programy edukacyjne WSiP dla dzieci i mlodzieZy
— jestesmy najwiekszym wydawnictwem
edukacyjnym w Polsce — moZecie nam zaufac

KLIK OCZY CZYTAL

gier i zabaw trudnej sztuki

. Cczytania i pisania.

Dzieci wspdlnie z tytutowym

Klikiem swietnie sie bawia
% jednoczesnie bardzo szybko

CDx4, WIN, PC486, | efektywnie sie uczac.

8 Mb RAM, SVGA,

karta dzwigkowa

99 zt brutto

Matematyka 2001
Programy komputerowe
dia 4 klasy

Zestaw programoéw kompute—
rowych rozwijajacych umiejet-
- nosci matematyczne, Czwarto—
B Kasisci maja mozliwo$é pracy

* samodzielnej (TRENING) lub

(przeméwienia, pieéh'l?.'
— film pt. ,,Dzieje PRL w 15 1

— interaktywne mapy, i 4o ~ Yoo v A CDx2, WIN, PC486, grupowej (ZAWODY). Moga
np. mapa rozwoju stréikéw wW.80 ro & Tt S L™  BMbRAM,SVGA, takie przygotowaé i wydruko-
— wiele r"eznanych powSzeC . ' : ] - - karta déwigkowa  \aé rgzne figury geomelryczne

99 21 brutto i
niekiedy wrecz sensacyjnyek i plansze.

LUWR dla dzieci

Ponad 150 dziet wybranych

z najstynniejszej kolekcji $wiata.
Wprowadzenie do historii sztuki
dostepne nawet dla pieciolatkow.
W Ciekawa i wartosciowa zabawa:

- B trening pamigci, spostrzegaw-
czosci i... wrazliwosci.

Catos¢é materiatu oprac ow
w przystepnej formie op@
o objetosci ponad 2000 st

CDx2, WIN, PC486,
8 Mb RAM, SVGA,
karta dzwigkowa
120 2! brutto

Nastepca niezwykle popu-
larnego programu Ptaki
Polski. Program zawiera
informacje o ok. 500 gatun-
kach ptakéw wystepujacych
na terenie Europy, nagrania
: gloséw, filmy, animacie,
CDx4, WINSS, oryginalne zdjgcia, mapy
PC486, 16 Mb tras migracji, rysunki gniazd
RAM, SVGA, czynig go bardzo interesujacg
karta dzwigkowa pozycja.
122 zt brutto

PTAKI EUROPY

)

it Ny
A‘i“";’.‘,*;éﬁ Nasze programy kupisz
We wszystkich dobrych sklgpach

Z programami komputerowymi,

Redakcja Healizacjl
00-696 Warszawa,

WSiP
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elektroniczne publikacje / technologie / rynek

Biezacy numer ukazuje si¢ z op&Zznieniem. O tym
jednak, ze nie proznowaliSmy, Swiadczy znacznie
zwickszona objetoS¢ pisma. Szczerze mowiac, bar-
dziej od regularnosci zalezy nam na zawartoSci.
Chcemy, aby Nowe Media byly Zrodlem wyczerpu-
jacych informacji o elektronicznych publikacjach,
nowych technologiach wydawniczych i rynku no-
wych mediow.

OtworzyliSmy nowy dziat, w ktoérym bedziemy
prowadzié¢ systematyczny przeglad standardéw
funkcjonujacych w zakresie elektronicznego edy-
torstwa. Zaczynamy od ,,abc”, czyli od kodowania
znakow i od formatéw graficznych. Blok informa-
cji technologicznych dopelnia monografia o PDF
i narzedziach firmy Adobe.

Dla réwnowagi, publikujemy kilka tekstow doty-
czacych rynku nowych mediow. Szczegélnej uwa-
dze polecamy to, co Krzysztof Laczynski napisat
o stanowisku Unii Europejskiej wobec wydaw-
nictw elektronicznych. Sprawa nabiera szczegdl-
nej wagi dzi§, gdy rozpoczely si¢ rozmowy o przy-
stapieniu Polski do Unii.

Wérod aktualnoSci odnotowujemy muin. trzy wy-
darzenia, z ktorych kazde mozna uznac za przeto-
mowe: udost¢pnienie przez Oficyng Wydawniczg
Fogra encyklopedii multimedialnej w Internecie,
przygotowanie przez Rodan System i ATM nowe-
go typu serwisu informacyjnego (Arsinfo) oraz
opublikowanie przez firm¢ Netscape kodu Zrodio-
wego Mozilli.

Bedziemy wdzigczni za uwagi i sugestie, jakie nasu-
nie Panstwu lektura tego numeru Nowych Mediow.
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Produkt Roku ‘97 — nagroda PCKuriera

Gdy zamykali$my poprzedni numer Nowych Mediow,

odbywalo si¢ wia$nie uroczyste wreczenie dorocznej

nagrody PCkuriera za najlepszy produkt na rynku IT.

Wspominamy o tym, gdyz wérod laureatow znalazly si¢

produkty nowomedialne:

— SuperMemo 8 firmy SuperMemo World — system
multimedialnych baz danych, wykorzystywanych do
wspomagania procesu uczenia,

— edytor HTML Pajaczek 2.0 firmy Intraco (autorstwa
Rafata Platka), ktory dziala pod Windows 3.x 1 Win-
dows 95.

Wyréznienia otrzymaly:

— Stownik Collinsa firmy Young Digital Poland — mul-
timedialny stownik polsko-angielski i angielsko-pol-
ski zawierajacy 80 tys. hasel,

— Profesor Henry — Slownictwo 2
firmy Edgard Multimedia,

~ Internet Explorer 4.0 firmy Microsoft, wersja polska.

Xl Miedzynarodowe Targi
Komputer E)(PO '98

Grand Prix I(ompuler EXPO w kategorii oprogramo-
wania uzytkowego zdobyl Komputerowy slownik jezy-
ka polskiego (Wydawnictwo Naukowe PWN / Litte-
rae), bedgcy polaczeniem slownika jezyka polskiego
i slownika wyrazoéw obcych. Zawiera 110 tys. hasel
z pelnym opisem gramatycznym, uzupelnionych wzo-

rami wymowy.

Web Scanmng

Podczas targow Komputer EXPO, na specjalnym po-
kazie zorganizowanym w siedzibie Informixa p. Marek
Zabicki z firmy Neurosoft przedstawil inteligentny sys-
tem wyszukiwawczy, wykorzystujacy m.in. technike
sieci neuronowych, o nazwie Web Scanning pozwala-
jacy odszukaé zaréwno informacje w obrebie World Wi-
de Web, jak tez w znacznie wigkszych zasobach zgroma-
dzonych w bazach platnych serwiséw informacyjnych.

- = = =

=

HTML PowerTooIs w Polsce

Fll"md B:/net przyslqplla do dyslrybucll w Polsce zZna-
nego pakietu HTML PowerTools firmy OppoSite So-
ftware (dzi§ firmowanego przez Talicom). Najwaz-
niejszym skladnikiem tego pakietu jest, dzialajacy
w systemie Windows, walidator dokumentéw HTML,
sprawdzajacy ich poprawno$¢ syntaktyczng (zgod-
nos¢ ze wskazang wersja HTML) i aktualno$é hiper-
tekstowych odsytaczy. Wersja na CD-ROM wraz
z dokumentacja kosztuje 49 USD + VAT, a zareje-
strowanie wersji dostgpnej w Sieci (shareware z limi-
tem 30 dni) — 39 USD.

BIZNET Poland Sp. z o.0., Warszawa, ul. Swigtokrzyska
30/26, tel. (0-22) 652-21-55, 620-34-55,
http://www.biz.net.pl
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Polska wersja normy SGML-owe;j

Polski Komitet Normalizacyjny przygotowuje polsky
wersj¢ normy ISO 12083:1994 Information and docu-
mentation — Electronic manuscript preparation and
markup (Informacja i dokumentacja. Elektroniczne
przygotowanie i adiustacja rekopisow).

Norma nalezy do rodziny norm SGML-owych,
okre§la tzw. definicje typu dokumentu (DTD) dla
ksigzek, artykulow, wydawnictw cigglych bedgcych
zbiorami artykulow. Korzysta¢ z niej bedy wydawcy,
bibliotekarze, tworcy i uzytkownicy tekstowych baz da-
nych. Sformulowane w normie DTD (czyli reguly
oznakowania) sa na tyle ogblne, Ze mogg byé¢ dostoso-
wane do réznych przypadkow i rozszerzane, aby spel-
ni¢ wymagania szczegolnych zastosowan.

Przeklad pierwszej z norm SGML-owych ma znacze-
nie szczegdlne, gdyz decyzje translatorskie tu podjete
ustalg polska terminologi¢ w zakresie elektronicznego
edytorstwa, powinny wigc by¢ oparte na dobrym roze-
znaniu najszerszego kontekstu tej problematyki.
Problem terminologiczny pojawia si¢ juz w samej na-
zwie normy. Czy ,markup” oddaé slowem ,adiusta-
cja”, dobrze wprawdzie zakorzenionym w tradycji pol-
skiego edytorstwa, ale majacym sens do§¢ ogolny
(oznacza wiele réznych czynnoSci zwigzanych z przy-
gotowaniem publikacji), czy tez slowem nowym, ale
bardziej precyzyjnym — ,znakowanie”. Odrgbng kwe-
stig jest pewna osobliwo§¢ oryginalnej nazwy tej nor-
my. Okre§lenie ,electronic manuscripts” (oddane
wiernie, jako ,elektroniczne rgkopisy”) jest bowiem,
jesli wziaé je doslownie, trochg dziwaczne. Lepsze by-
loby tu zapewne wyrazenie ,electronic publications”,
ale tego akurat nie da si¢ juz zmienié.

Cieszymy sig, ze w sprawie ,SGML w Polsce” mozemy
odnotowaé wreszcie pewien postgp. Mamy nadzieje,
ze Polski Komitet Normalizacyjny zainicjuje wkrotce
przeklad macierzystej dla SGML normy ISO 8879, do
ktoérej wyzej wspomniana, silg rzeczy, w wielu miej-
scach odsyla.

NASK ma w nosie

sy e

- e ST T

NASK oglosli nowe zasady rejestracji domen. Nie bg-
dziemy ich tu omawiaé, gdyz trudno méwié o zasadach
w przypadku instytucji niezdolnej prowadzié jakiejkol-
wiek konsekwentnej polityki, czego widomym skut-
kiem jest chaos nazewniczy panujacy w polskiej dome-
nie Internetu.

W poprzednim numerze opisali§my, jak to NASK, po-
wolujac si¢ na swoje zasady, odmoéwil znanemu wy-
dawnictwu zarejestrowania domen dla wydawanych
przez nie tytuléw w postaci czasopismo.com.pl. Nie-
wiele pézniej NASK przyznal nieznanej szerzej firmie
domeng www.pl, co nie tylko jest sprzeczne z zasada-
mi, ale przede wszystkim ze zdrowym rozsadkiem,
gdyz sugeruje, ze firma ta posiada gléwny serwer
WWW w Polsce. NASK zarejestrowal tez domeny in-
ternet.pl oraz poczta.pl. Ta ostatnia zostala wezeéniej
wymieniona w opublikowanym przez NASK regulami-
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nie jako przyklad nazwy, ktorej, ze wzgledu na jej
0gblnosé, NASK nie zarejestruje.

Liczne protesty, jakie dzialanie NASK-u wywoluje,
splywajg po nim jak woda po kaczce. Polska spotecz-
no$¢ Internetu jest zbyt slabo zorganizowana, aby
stworzy¢ instytucje, ktéra by kompetentnie zajela sie
administracja polskiej domeny Internetu. NASK za§
liczy forse i ma te protesty w nosie.

Do wydawcow publikacji elektronicznych —
prosba

Jestem studentkq Bibliotekoznawstwa i Informacji
Naukowej w Toruniu. Tworze bazg danych rejestru-
Jjacg publikacje elektroniczne polskich wydawnictw
— proszg o materialy reklamowe, informacje o wy-
dawnictwie, a przede wszystkim o kontakt.

Beata Baranowska, 87-100 Torun, ul. Gagarina 13,
e-mail: sblbabe@alf.cc.uni.torun.pl

Nowosci ksiegarskie

Barbara Kalisz: Stownik wydawey. Wydawnictwa Na-
ukowo-Techniczne, ISBN 83-204-2111-X, 1997, Stow-
nik zawiera obja$nienia ok. 2, 5 tys. terminow z zakre-
su edytorstwa, poligrafii, ksiggarstwa i wiedzy
o ksigzce. Cena det. 23 zl.

Otwieramy dziaf, w ktérym bedziemy odnotowywac

(a czasem recenzowac) publikacje dotyczace szeroko
rozumianego elektronicznego edytorstwa, technologii

i standardow zwigzanych z publikacjami elektronicznymi.
Zachecamy wydawcéw do informowania nas

0 nowosciach, szczegélnie o takich, ktére moglibysmy
poleci¢ czytelnikom Nowych Mediow.

Andrew Hodges: Turing. Wydawnictwo AMBER,
ISBN 83-7169-568-3, marzec 1998, Ksigzka z serii:
w,Miniatury Filozoficzne”, przedstawia sylwetke brytyj-

skiego logika i matematyka (1912-1954), tworey teore-
tycznego automatu (tzw. maszyny Turinga), ktory sta-
nowi model funkcjonalny maszyn cyfrowych.

Zygmunt Vetulani, Bogdan Walczak, Tomasz Obreb-
ski: Jednoznaczne kodowanie fleksji rzeczownika pol-
skiego i jego zastosowanie w slownikach elektronicz-
nych. Wydawnictwo Naukowe Uniwersytetu im.
Adama Mickiewicza, ISBN 83-232-0862-X, luty 1998.

Zdzistaw Dobrowolski: Internet i biblioteka., Wydaw-
nictwo SBP. Ksigzka sklada si¢ dwoch ezeScei. Pierwsza
zatytulowana jest: , Architektura i serwisy Internetu”,
druga: ,Biblioteka w spoleczenstwie informacyjnym”.

Komputery, multimedia, Internet. Leksykon. Wydaw-
nictwo RTW. ISBN 83-86822-69-4, 1997. Tlum. Krzysz-
tof Pochwalski, Tomasz Lewandowski i Jacek Szaniaw-
ski. Polski przeklad ,The Hutchinson Dictionary of
Computing, Multimedia and the Internet”, Helicon
Publishing Ltd., 1997.

Popularny leksykon zawiera 1400 hasel, od zwigzlych
wyjasnient terminologicznych po mini-artykuly doty-
czgee ogolniejszych tematdw. Zachowano ukiad alfa-
betyczny oryginatu angielskiego, co moze by¢ pomoc-
ne dla osob szukajacych polskich obja$niefi terminow
angielskich. Hasta w jezyku polskim ujete sg w indek-
sie.

Przeklad leksykonu (wobec braku ustalonej termino-
logii polskiej) byl niewatpliwie trudnym zadaniem.
Ttumacze poradzili sobie z nim do$¢ dobrze, ale ich
wysilek czeSciowo poszedl na marne, gdyz angielski

oryginal jest w wielu miej-
scach malo precyzyjny, np.
w obja$nieniu hasta ,, HTML”
slowo ,,labels” oddano §cisle
jako ,etykiety”. Z treSci wy-
nika, ze chodzi o ,,znaczni-
ki” (,tags™). W oryginale
nie wystepuje jednak to slo-
wo, cho¢ trudno bez niego
méwié o HTML.
Balamutne jest rowniez
okreslenie SGML, jako in-
ternational standard for
text encoding, przelozone-
go wiernie jako (.. stan-
dard kodowania). Trudno
wprawdzie zada¢ od tlumaczy, aby poprawiali autorow,
jednakze od wydawcy mozna oczekiwaé, ze przed na-
stepnym wydaniem zadba o merytoryczng konsultacje
tekstu.

Pomimo wskazanych usterek, leksykon mozna uznad
za udang i przydatng publikacje. Jego najwazniejsza
zalety jest to, ze wyodrebnia ,internetowo-multime-
dialng” dziedzing z caloksztaltu technologii infor-
macyjnej oraz przedstawia zwigzane z nig wazniejsze
pojecia i fakty. Publikacj¢ mozna poleci¢ tym, ktorzy
potrzebujg objasnief stownikowych i encyklopedycz-
nych w zakresie nowych mediéw na poziomie pod-
stawowym.

LEKSYKON

KOMPUTERY
MULTIMEDIA
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Powrot Mozilli

31. marca firma Netscape Communications, zgodnie
z weze§niejszymi zapowiedziami, upublikowala kod
zrodlowy przegladarki Communicator 5.0, ktéremu
nadano (a raczej przywrocono) nazwe: Mozilla. Moz-
na go §ciggnaé z serwera www.mozilla.org, a kazdy
programista, majac pod rg¢ka kompilator GNU
C/C++, moze go samodzielnie skompilowa¢, dosto-
sowaé do wlasnych potrzeb lub wiaczy¢ do tworzone-
go produktu.

Wiadomo§¢ o udostgpnieniu kodu zrodiowego
Mozilli przyjeta zostala w Srodowiskach informatycz-
nych wrecz entuzjastycznie. Serwer Mozilli jest dzi§
jednym z najbardziej obleganych serwerdw na Swie-
cie. Napor rozladujg tworzone jego mirrory. W Pol-
sce kod Mozilli mozna §ciggnac z serwera firmy Clico
(ftp://mozilla.clico.pl) lub Sunsite’u
(ftp:/ftp.icm.edu.pl/pub/mozilla).

Posunigcie Netscape jest ewenementem. Rzadko
bowiem zdarza sig, by firma opublikowata kod Zrddio-
wy swego sztandarowego produktu. Do tak drama-
tycznego kroku zmusily Netscape wyniki rywalizacji
z Microsoftem. Od dluzszego juz czasu statystyki nie
pozostawialy bowiem watpliwosci: Internet Explorer,
dystrybuowany bezplatnie przez Microsoft, systema-
tycznie wypieral z rynku Communicatora, za ktérego
licencje trzeba bylo dotad zaplacié¢. Taka sytuacja nie
mogla trwaé dlugo. Potrzebna stala si¢ meska decyzja
i w koncu szefostwo Netscape jg podjefo. W styczniu
zapowiedziano, ze Netscape wycoluje si¢ z dalszego
rozwijania przegladarki, a skupia sie na serwerach
i oprogramowaniu narzedziowym do Internetu/intra-
netu. Zapowiedziano zniesienie oplat za Communica-
tora, co zostalo przyjete ze zrozumieniem. Zapowiedz
udostepnienia jego kodu zZrédlowego wywolata
jednak zdumienie.

Okazuje sig, ze firma Netscape, cofajac si¢ przed
Microsoftem, postanowila ,ucieka¢ do przodu”.
Udostgpnienie kodu wcale nie konczy rywalizacji
obu firm, ale przenosi ja na nowa plaszezyzne. Moz-
na si¢ bowiem spodziewa¢, ze wkrotce tysigce dewe-
loperow, kierujacych si¢ réznymi potrzebami, a cza-
sem tylko ambicjg, bedzie doskonali¢ ten produkt
i wzbogaca¢ go o nowe funkcje. Owocem takiego
wspolnego wysitku moze by¢ produkt lepszy, bardziej
funkcjonalny i stabilny niz software przygotowany
w laboratorium jednej, najwigkszej nawet firmy.

To prawda, ze taki zespolowy sposdb tworzenia
oprogramowania grozi ,balkanizacja” — powstaniem
wielu odmian, réznigeych si¢ czasem niewielkimi
szczegolami. Tak stalo si¢ niegdy$ z unixem, ktérym
ma dzi§ tyle odmian, ilu producentéw. Ze tak byé
nie musi, §wiadczy Linux, stworzona przez Linusa
Thorvaldsa odmiana unixa dzialajagca na kompute-
rach klasy PC, ktorej kolejne wersje, dystrybuowane
w ramach tzw. ogolnej licencji publicznej, sa rozwija-
ne wspolnym wysilkiem zainteresowanych. W po-
dobny sposdb rozwijany jest Apache, najpopularnie;j-
szy dzi§ serwer http.

Nowe Media 2/98

Warunkiem powodzenia Mozilli jest powstanie
sprawnego ofrodka koordynacyjnego. Kazda praca
zespolowa, a tym bardziej prowadzona w skali global-
nej, wymaga ustalenia form komunikacji, sposobu
zglaszania rozwigzan oraz zasad ich ewaluacji i imple-
mentacji. Potrzebna jest tez oczywiScie ogolna per-
spektywa rozwoju produktu.

Firma Netscape powolala specjalng niekomercyjng
organizacj¢ o nazwie bedgeej zarazem nazwy site’u —
mozilla.org, ktora bedzie czuwac nad rozwojem Mo-
zilli, pelnige funkeje koordynatora calego przedsig-
wziecia, publikujgc okresowo nowe wersje, uwzgled-
niajac w nich rozwigzania zgloszone przez wolontariu-
szy z roznych krajow. Uruchomione zostaly listy
dyskusyjne, ktére pozwolg na wymiang¢ opinii specja-
listom z roznych dziedzin (Mozilla jest bowiem kom-
bajnem, zlozonym z wielu funkcjonalnych modulow,
z ktorych kazdy sam w sobie moze by¢ ,,projektem ba-
dawczo-rozwojowym”). Zapowiedziano tez powola-
nie ciala o nazwie Architectural Review Board, ktére
ma czuwac nad strategia rozwoju Mozilli.

Mozemy si¢ spodziewac, ze za kilka miesi¢ey za-
czng pojawiac si¢ nowe, opracowane w ten sposob wy-
dania Mozilli, przetestowane w najrozniejszych konfi-
guracjach, na roznych platformach sprzgtowych,
bezplatne i... oferujgce pelng funkcjonalno§é w zakre-
sie XML — nowego standardu dokumentéw elektro-
nicznych, ktory staje si¢ dzi§ podstawg profesjonal-
nych projektow wydawniczych, nie tylko zresztg
w ramach Web publishing,

Mozilla zawiera parser XML — program sprawdza-
jacy poprawnosS¢ oznakowania dokumentéw na pod-
stawie formalnej definicji jezyka przyjetego do ich
opisu. Parser opracowany w firmie Netscape wkrotce
zostanie zastagpiony przez parser XP. Jego autorem
jest James Clark, autor znany wszystkim, ktorzy blizej
zajmujg sie SGML i znakowaniem tekstow.
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Implementacja XML jest o tyle zaskakujaca, Ze nie
zawieraly jej wcze$niejsze wersje Communicatora,
a firma Netscape, w odroznieniu od Microsoftu, nie
wyrazala dotad szczegllnego zainteresowania tym je-



zykiem, po prostu go lekcewazyla. Blad zostal obecnie
naprawiony. Przedstawiciele firmy Netscape deklaru-
ja wsparcie dla XML, czego Swiadectwem jest zapro-
szenie do udzialu w Architectural Review Board
czlonkow grupy, ktora w ramach W3C zajmuje sig
rozwojem tego jezyka (James Clark i Jon Bosak z Sun
Microsystems).

Microsoft ma daleko idgce plany zwigzane z wyko-
rzystaniem XML w swoim oprogramowaniu. Podkre-
§lal to Bill Gates na imprezie Seybolda w pazdzierni-
ku ubieglego roku, gdy przedstawial implementacje
XML w nowej wersji Internet Explorera 4.1. Wydaje
sie jednak, ze realizacja tych planéw ulegnic opdznie-
niu. Mozilla moze wigc podjac¢ konkurencje z Internct
Explorerem i promowac standard XML w $rodowi-
skach wydawniczych.

Coraz wigcej profesjonalnych uzytkownikow, w tym
wicle powaznych firm (nie méwigc o §rodowiskach
uczelnianych), korzysta z Linuxa, Apache’a i innych
nickomercyjnych produkiéw. Do tego towarzystwa
bardzo dobrze pasuje Mozilla.

Historia kolem si¢ toczy

Zalozyciele firmy Netscape (przede wszystkim Marc
Andreessen) byli wezeéniej pracownikami NCSA (Na-
tional Center for Supercomputing Applications) na
Uniwersytecie Illinois, tworcami Mosaica, pierwszej
przegladarki WWW pracujacej w trybie graficznym.
Kiedy NCSA odmoéwita im udzielenia licencji na roz-
woj tej przegladarki, jako produktu komercyjnego, za-
lozyli w 1994 roku Netscape Communications Corp.
i rozpoczeli prace nad wlasng przegladarkyg. Nazwali ja
roboczo ,,Mozilla”, co mialo znaczyé¢ ,Mosaic killer”,
i wyobrazili w postaci dinozauropodobnego stworze-
nia, ktore stalo si¢ maskotka firmy.

Firma Netscape ze swoim Navigatorem (bo takg na-
zweg handlowa nadano Mozilli) stworzyla nowy sektor
na rynku IT. Zarabiala miliony, z rozmachem weszla
na gielde, a jej pozycja na rynku wydawala si¢ nieza-
grozona, dopdki Microsoft, ktoéry przespal wybuch
World Wide Web, nie zaczal promowa¢ swojego [nter-
net Explorera. Chege sprostaé rosngeej konkurencji,
Mozillg dalej rozwijano pod nazwa Netscape Commu-
nicator, az do wersji 5.0.

Dzi§ kolo si¢ zamknelo. Mozilla, po swoich przygo-
dach na rynku, powraca tam, skad wyszla — do spolecz-
nosci programistow, tyle ze znacznie szerszej niz grono za-
palencow w NCSA, ktore stworzylo pierwszq przegladarke
graficzng i nauczylo nas wszystkich surfowac po Sieci.

Fogra mowi: WIEM

Na poczatku marca Oficyna Wydawnicza Fogra udo-
stepnila w Internecie, pod adresem http://www.fo-
gra.com.pl, pelna wersj¢ swojej encyklopedii multime-
dialnej wydanej w listopadzie ubieglego roku na
CD-ROM. WIEM (Wielka Internetowa Encyklopedia
Multimedialna) zawiera ponad 64 tys. hasel, ponad
3000 ilustracji, animacje, sekwencje filmowe i dzwiekowe.

‘s

Encyklopedia on-line rézni si¢ funkcjonalnie od pu-
blikacji na CD-ROM. Dla korzystajacych ze zwyklych
polaczen modemowych WIEM nie jest encyklopedia
»do przegladania” (rachunek telefoniczny!), ale sta-
nowi uzyteczny serwis informacyjny. Wieksza rozni-
ca dotyczy strony redakeyjnej. Hasla internetowej
encyklopedii moga by¢ bowiem stale uzupetniane,
aktualizowane i publikowane, bez oczekiwania na
nowe wydanie calodci. Redaktorzy maja mozliwosé
uwzgledniania na biezgco uwag uzytkownikow, kto-
rzy sg, jak wiadomo, najbardziej wnikliwymi recen-
zentami. Nie mniej istotne jest to, ze hasla encyklo-
pedii moga zawiera¢ odsylacze do zasobow w Sieci,
czynigc z encyklopedii stacje rozrzadowa dla podroz-
nikow szukajgeych wiedzy w Internecie.

WIEM stanowi novum nie tylko z punktu widzenia
edytorskiego, ale takze handlowego. Polscy wydawcy
dysponujgcy zasobami o charakterze referencyjnym
nie kwapili si¢ dotgd z ich publikacja w Internecie,
obawiajgc si¢ spadku sprzedazy wydan tradycyjnych.
Obawy te mozna zrozumieé, chociaz spadek sprze-
dazy krazkow lub ksigzek nie musi weale oznaczaé
zmniejszenia dochodow. Fogra slusznie chyba zakla-
da, ze WIEM stanie si¢ wkrotee jednym z najezesciej
odwiedzanych miejsc w polskiej domenie Internetu
i — z tej racji — atrakcyjnym miejscem dla reklamo-
dawcow. Wplywy z reklam moga pokryé koszty pro-
wadzenia encyklopedii 1 zrekompensowaé nawet
ewentualny spadek sprzedazy krazkow.

Uzytkownicy Internetu w Polsce powinni zyczy¢
Fogrze, by przewidywania te si¢ ziscily, aby mogli na-
dal korzystac bezplatnie z WIEM.

Rozmowa z p. Wojciechem Slowakiewiczem, koordy-
natorem ds. multimediow i Internetu Oficyny Wy-
dawniczej Fogra

Jak zrodzil si¢ Wasz pomysl przygotowania multime-
dialnej encyklopedii na CD?

Elektroniczne wersje wydan ksigzkowych lub pozycje
istniejgce tylko na CD-ROM to nowy, rozwijajacy si¢
dynamicznie rynek, na ktérym chcieliSmy si¢ znalez¢.
Idea stworzenia encyklopedii w wersji na CD powsta-
fa w Fogrze juz w 1994 roku, a wigc w chwili wydania
pierwszego tomu Popularnej Encyklopedii Powszech-
nej. By zrealizowaé to zamierzenie, musieliSmy jednak
poczekac na ostatni tom edycji ksigzkowej.

Czy zdawaliscie sobie sprawe z tego, ze podobng publi-
kacje przygotowuje PWN i Ze w zwigzku z tym nie-
uchronnie bedziecie musieli konkurowaé?

MieliSmy pelng Swiadomosé, ze PWN wyda swoja ency-
klopedig, co tez stalo si¢ w 1996 roku. Wtasnie po ana-
lizie zawarto$ci i formy tej publikacji doszliSmy do wnio-
sku, iz mozemy zaoferowaé odbiorcom encyklopedig
lepsza. Majac doswiadczenie z rynku ksigzki, wiedzieli-
$my rowniez, ze mozliwa jest skuteczna konkurencja.
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Jak oceniacie przyjecie, 7 jakim Wasza encyklopedia spotkata
sig na rynku?

Encyklopedia zostala przyjgta bardzo dobrze — do dzisiaj
sprzedali$my 11 tys. plytek. Dostajemy pozytywne opinie
od naszych odbiorcow i mamy dobre recenzje w prasie fa-
chowej. Wydaje sie, ze nasze zalozenie stworzenia ency-
klopedii powszechnej adresowanej glownie do odbiorcy
doroslego bylo daobre.

Jak powstaly zasoby wykorzystane w encyklopedii?

Baza tekstowa i zdjeciowa pochodzi z 20-tomowej Popu-
larnej encyklopedii powszechnej wydanej przez naszq ofi-
cyng. Encyklopedia ta powstaje od 4 lat. Tworzy ja zespol
wybitnych i uznanych specjalistow, profesorow akademic-
kich, pracownikéw instytutéw naukowych i muzedw.

Jaka jest technologia opracowania encyklopedii na CD-ROM?
Z jakich narzedzi korzystacie?

Proces tworzenia publikacji encyklopedycznej na CD
sklada si¢ z etapow, nazwijmy to, tradycyjnych, takich jak
klasyfikacja hasel, adiustacja tekstéw, korekty. Dopiero
po nich przychodzi kolej na tworzenie polgczen hipertek-

Wydawnictwa Naukowo-Techniczne
ul. Mazowiecka 2/4
vl gl

e Stownik wydawcy, oprac. Kalisz Barbara 23,00 zt
+Stownik wydawey" wyjasnia znaczenia ok. 2500 termindw dotyczacych m.in,

- umow wydawniczych,

- praw autorskich,

- opracowania | przygotowania do druku

materialéw wydawniczych,

- produkcji poligraficznej,

- technik drukarskich,

- pism drukarskich,

- papiernictwa,

- introligatorstwa,

- kslggoznawstwa.
Przeznaczony jest przede wszystkim dla wydawcow
| redaktordw, W tej chwili jest to jedyny na rynku
ksiegarskim stownik o takim zakresie tematycznym.
Polecamy stowniki ogdlne z wymowga na CD-ROM
e Multimedialny stownik angielsko-polski

i polsko-angielski 55 000 hasel 158,60 zt (z VAT)
® Multimedialny stownik niemiecko-polski
i polsko-niemiecki 65 000 haset 146,40 zt (z VAT)

Kazda z tych ksiaZek mozna nabyc za zaliczeniem pocziowym. Dofgczenie kuponu

S'townik

. Wvaawcy

| do zamoéwienia upowaznia do zakupu z rabatem 10%.

Kupon jest réwniez uwzgledniany przy zakupach wymienionych ksiazek
w naszej patronackiej ksiegarni - , Salonie Wydawcow”

| w Warszawie przy ul. Mazowieckiej 2/4.
| Nasz adres: Dzial Handlowy WNT

skr. poczt. 359

00-950 arswa tel./fax 826-82-93
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stowych i dolaczanie elementow multimedialnych.
Przygotowujac encyklopedig¢, wykorzystaliSmy spe-
cjalnie do tego celu stworzong aplikacj¢ w programie
Lotus Notes.

Podobno Wasza encyklopedia jest zabezpieczona przed ko-
piowaniem? Czy natrafiliscie na nielegalne kopie?

Dodali§my zabezpieczenie stworzone przez firme So-
ny. Bylo ono na tyle dobre, Ze opieralo si¢ piratom
przez 3 tygodnie. W polskich warunkach to catkiem
niezly wynik.

Czy przygotowujecie juz nowq edycje? Jesli tak, to czym
bedzie sig ona roznié od pierwotnej?

Nad nowg edycja pracujemy juz od 17. listopada,
a wiec od chwili premiery encyklopedii. Zmian bedzie
duzo. Planujemy aktualizacj¢ hasel, dodanie zdjeé, fil-
mow, animacji. Przygotujemy nowag szate¢ graficzng.
Wzbogacimy tez funkcjonalno§¢ programu, dzigki
czemu uzytkownik zyska mozliwo§¢ dodawania zakla-
dek, dopisywania wlasnych notatek do hasel itp. Naj-
wazniejsza jednak bedzie zmiana jakoSciowa — ency-
klopedia zostanie polgczona z Internetem. Dodamy
linki od hasel do tematycznych stron WWW, umozli-
wimy §cigganie uaktualnien z Sieci. Przygotowujemy
tez kilka innych zmian... ale beda to niespodzianki.

Czy maoglby Pan sprecyzowac Wasze plany dotyczqce wy-
korzystania Internetu?

Encyklopedia on-line funkcjonuje juz od 6. marca
1998 i jest za darmo! To pelna jej wersja, na biezaco
aktualizowana. Bedziemy sig starali, aby i w przyszio-
§ci uzytkownicy nie musieli placi¢ za dostep do zaso-
bow Wielkiej Internetowej Encyklopedii Multime-
dialnej (WIEM). Chcemy finansowaé przedsigwzig-
cie z reklam zamieszczanych obok hasel.

Czy nie obawiacie si¢ zmniejszenia popytu na wersje
CD-ROM-owe?

Naszym giéwnym odbiorcg sg klienci indywidualni, 13-
czacy si¢ z Internetem poprzez domowe linie telefo-
niczne. Koszt polaczenia i jego szybko§¢ stawiaja za$
w tej chwili powazne bariery przed normalng pracy
w Sieci. Encyklopedia na CD daje dostep do informa-
cji szybszy i niezalezny od kaprysow polskiej teleko-
munikacji.

Wasza encyklopedia wypelnia CD-ROM niemal po brzegi.
Czy planujecie wydanie obszerniejszej wersji na DVD?

DVD to z pewnoScia przyszlo§¢ tego typu wydaw-
nictw: pelnoekranowe filmy, wigksza ilo§¢ ilustracji
do hasel, wiecej muzyki. Trzeba jednak pamigtaé, ze
kazdy produkt powstaje dla odbiorcow, a dzisiaj bar-
dzo niewielu z nich ma w komputerach czytniki DVD.
Wazng sprawg jest tez brak standardu. Mysle, ze ency-
klopedi¢ na DVD wydamy dopiero w przyszlym roku.



Arsinfo: Wydawco,
zostan content providerem!

Rozmowa z Kamilem Kurowskim z firmy Rodan System

Co to jest Arsinfo? Kto i w jaki sposob bedzie mogt z tego
korzystac?

ArslInfo jest ogolnodostepnym komercyjnym systemem
informacyjnym w Internecie. System ten buduja dwie
firmy: Rodan-System, jako dostawca technologii wyszu-
kiwania oraz obslugi informacji, i ATM, jako dostawca
uslug internetowych oraz sprzetu. Celem naszego
przedsigwzigcia jest stworzenie i eksploatacja serwisu
informacyjnego, ktérego glownym zadaniem bedzie se-
lektywna dystrybucja informacji, gléwnie tekstowych
(prasowych, prawnych, biznesowych i marketingowych).
Odbiorcami informacji mogg by¢ wszyscy majgcy do-
step do Internetu.

ChcielibySmy by¢ postrzegani jako pierwszy (1 w tej
chwili jedyny) dostawca uslugi sprzedazy informacji po-
chodzacych od content providerow (czyli wszystkich, kto-
rzy tworza informacje). W naszej ofercie mozemy wy-
rozni¢ dwa podstawowe typy serwisow:

a) Pierwszy to serwis pocztowy typu off-line (nie wyma-
ga zadnych dzialan uzytkownika) — ma za zadanie ana-
lizg strumienia informacji wplywajgcego w czasie rze-
czywistym, a nastepnie rozsylanie informacji na zadany
z gory temat do naszych klientow za poSrednictwem
poczty elektronicznej. W tej klasie podstawowy bedzie
serwis ArsNews, czyli system ,,wycinkdw prasowych”. Je-
go zadanie to systematyczna analiza otrzymywanych od
wydawnictw materialow, indeksowanie ich oraz archi-
wizowanie w uporzadkowanej bazie danych, a na ko-
niec: rozsylanie do abonentéw systemu zgodnie z ich
preferencjami.

Glownym zalozeniem naszego systemu jest przekazy-
wanie jak najswiezszych informacii, ale tylko tych, ktore
sa dla abonenta przydatne. Dla zapewnienia nalezytej
szybkodci dostarczania aktualnych informacji praso-
wych, ich dystrybucja odbywa si¢ za poSrednictwem
poczty elektronicznej. Rozwigzanie to umozliwia do-
starczanie wyselekcjonowanych tematycznie artykulow
praktycznie z chwilg ukazania si¢ wydania papierowego.
W efekcie nasi klienci bedg dostawaé codziennie tema-
tyczny przeglad prasy. Serwis Pocztowy — Ars News, jest
kierowany do wszystkich uzytkownikow, ktérym zalezy
na stalym dostepie do aktualnych informacji na kon-
kretny temat. My§limy, Ze bedq nim zainteresowani np.
szefowie firm i czlonkowie zarzadéw, finansisci, polity-
¢y, osoby zajmujace si¢ gromadzeniem wycinkOw praso-
wych i, oczywiécie, same redakcje, ktére dostang do re-
ki doskonale narzedzie do §ledzenia w calej prasie
publikacji dotyczacych zadanego tematu.

b) Serwis nastepny to ArsLexis. Bedzie on wyszukiwal
interesujace informacje w roznych bazach tematycz-
nych. Zapewni dostep do kompleksowej informacji

Stiisiasidiag:

prawnej. Beda mogly z niego korzystaé osoby potrze-
bujgce najSwiezszych informacji z dziedziny prawa.
Stworzylismy wyjatkowo przyjazny dla nich interfejs.
Content providerem serwisu jest Dom Wydawniczy
ABC, jeden z lideroéw polskiego rynku wydawcow pu-
blikacji prawniczych.

¢) ArsBusiness bedzie serwisem informacji dla busi-
nessmanow i ludzi zajmujgcych sig marketingiem. Da-
ne bedzie dostarczaé¢ Data Group.

d) ArsArchNews to archiwum informacji prasowych
stworzone poprzez gromadzenie informacji wykorzy-
stanych w ArsNews. Zostanie uruchomiona ustuga
umozliwiajgca przeszukiwanie retrospektywne.

Mamy oczywiScie wiele innych pomysiow, ale nie
chcialbym jeszcze o nich mowic.

Pierwszym etapem realizacji projekiu bedzie zatem Ar-
sLexis — serwis, ktdry, jak slyszalem, zamierzacie poka-
za¢ po raz pierwszy podczas Infosystemu. Czy Dom Wy-
dawniczy ABC bedzie jedynym dostarczycielem tresci do
tego serwisu? I kolejne pytanie: czy nawiqgzaliscie wspol-
prace z innymi wydawnictwami prawniczymi?

OczywiScie, rola DW ABC, jako dostawcy informacji
do serwisu ArsLexis, jest pierwszoplanowa. Nic nato-
miast nie stoi na przeszkodzie dolgczaniu publikacji
prawnych nie konkurujgcych bezposrednio z produkta-
mi ABC. Toczg si¢ rozmowy z innymi wydawcami. Nie-
watpliwie jednak decydujacy glos ma tu nasz partner.

Jesli dobrze pamigtam, zapowiadaliscie uruchomienie
Arsinfo juz w 1996 roku. Co spowodowalo opoZnienie re-
alizacji tego projektu?

Opdznienia wynikly glownie z trudnosci, jakie na-
potkali§my przy pozyskiwaniu content providerow oraz
przy przelamywaniu pewnych barier psychologicznych
zwigzanych z faktem sprzedazy informacji za posred-
nictwem nowego medium, jakim jest Internet. Po tych
do$wiadczeniach zmienili§my calkowicie strategi¢ na-
szego serwisu: zamiast namawiac tych, ktrzy nie sg
jeszeze przekonani, rozmawiamy z tymi, ktoérzy dosko-
nale rozumiejg korzysci plyngce z uczestnictwa w ser-
wisie: poczynajge od dobrze wymiernych korzysci fi-
nansowych, a na korzy§ciach wynikajgcych z rozrekla-
mowania przekazanych informacji i pozyskiwania
nowych czytelnikéw wersji papierowej konczgc. Mamy
nadzieje, ze ci jeszeze niezdecydowani, widzgc sukces
tych, ktorzy do serwisu dostarczajg swoje informacie,
zorientuja si¢ szybko, ze Zle ocenili caly ideg.

ArsInfo wykorzystuje system wyszukiwawczy (search en-
gine) firmy Verity Inc., ktory jest oparty na tzw. wyszuki-
waniu konceptualnym. Czy mdglby Pan powiedzie¢, na
czym polega ta technika wyszukiwania?

Ogromny temat... Najkrocej méwiac, wyszukiwanie
konceptualne polega na tym, ze kryterium wyszukiwa-
nia informacji mozna zdefiniowa¢ w sposob o wiele
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bardziej wyrafinowany, niz jest to mozliwe w pro-
stych systemach wyszukiwawczych. W nich kryterium
stanowia podane przez uzytkownika wyrazenia, po-
wigzane czasem operatorami logicznymi (,,lub”, ,,i”,
Lnie”). Tutaj natomiast kryterium stanowi temat (fo-
pic) rozumiany jako sie¢ zalezno§ci pomigdzy poje-
ciami. Je§li w jakiej$ rozmowie padajg stowa: ,,§rodo-
wisko”, ,zanieczyszczenie”, ,,oczyszczalnia Sciekow”,
to mozna sie domyslié, ze mowa jest o ekologii. Oka-
zuje si¢, ze podobne wnioskowanie o tematyce tek-
stéw mozna przeprowadzi¢ za pomocg maszyn. Sys-
tem wyszukiwania konceptualnego opiera si¢ na lo-
gice rozmytej (ang. fuzzy logic) i elementach
sztucznej inteligencji. Wyszukiwanie konceptualne
jest w tej chwili najbardziej zaawansowang technikg
wyszukiwania pelnotekstowego stosowang w syste-
mach komercyjnych. Na jego podstawie nie tylko bu-
duje si¢ systemy pozwalajace na przeszukiwanie do-
kumentéow korporacyjnych, publikacji lub dokumen-
tow prawnych, lecz takze tzw. agentow §ledzacych
rozne strumienie informacji (np. serwisy agencyjne,
pisma wchodzace itp.) i automatyczng dekretacje
owych informacji, tacznie z przesylaniem ich do za-
interesowanych osob czy dzialow. Oprogramowanie
to pozwala na duzg automatyzacj¢ pracy w komor-
kach, ktére musza codziennie przeglada¢ gigantycz-
ne ilosci informacji w poszukiwaniu tych interesujg-
cych. Co wigcej, przy dobrym zdefiniowaniu tematu
poszukiwania mamy gwarancj¢, ze zadna wazna in-
formacja nam nie umknie.

Czy znaczy to, Ze np. ksiggowa firmy farmaceutycznej
bedzie mogla otrzymywac pocztg elektroniczng komplet
aktualnych informacji o regulacjach z interesujgcych jg
dziedzin, tzn. dotyczgcych zaréwno przepisow ogolnych
(np. podatkowych), jak i tych, ktore dotyczq farma-
ceutykow?

OczywiScie, korzystajac z mechanizmu wyszukiwa-
nia, ktéry udostgpniamy, mozna znalezé dowolne,
nawet bardzo subtelne informacje, o ile sg zawarte
w bazie. Wyluskiwanie informacji bardzo szczegol-
nych czy szczegélowych wymaga juz jednak pewnej
wiedzy o tym, jak i co chcemy znalezé.

Jakie sq plany rozwoju Arsinfo? Rozumiem, Ze ArsLexis
Jest pierwszym etapem rozwoju. Jakie bedg nastgpne?

Mamy wiele pomysidw, ktore kolejno bedziemy
realizowaé. Nie bede ich tutaj zdradzaé. Konkuren-
cja nie §pi. W kazdym razie mamy aspiracje staé si¢
najwiekszym komercyjnym serwisem informacyjnym,
obejmujgcym wszystkie dziedziny Zycia. A istniejg ku
temu przeslanki, poniewaz coraz cz¢Sciej zglaszajy
sie do nas content providerzy z informacjami, ktére
cheg udostepniaé odplatnie, a ktorych istnienia na-
wet nie podejrzewaliSmy. Sa to zwykle bardzo spe-
cjalistyczne serwisy informacyjne dla waskiej grupy
odbiorcow, a co za tym idzie — o niezbyt duzej liczbie
klientow. Tacy wlasnie dostawcy informacji sa naj-
bardziej zainteresowani uczestnictwem, gdyz me-
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dium (Internet) pozwala im dotrze¢ w tani sposob do
wszystkich zainteresowanych, niezaleznie od ich licz-
by i stopnia rozproszenia. Sami natomiast nie byliby
w stanie uruchomié, a pozniej utrzymac, takiego ser-
wisu ze wzgledu na duze koszty.

Jakich content providerow zamierzacie pozyskac? Czy
waszym partnerem moze zosta¢ kazdy wydawca, kiiry
bedzie Wam dostarczad aktualnych i rzetelnych infor-
macji? Czy gotowi jestescie wzigé content od pisma zaj-
mujgcego si¢ np. wedkarstwem lub brydiem?

Naszg zasada jest nielekcewazenie nikogo i wszy-
scy sa chetnie widziani. Nawet dostawcy informacji
bardzo specjalistycznych znajdg u nas swoje miejsce,
moze nie w serwisie ogolnym, ale w jakim§ dziale
specjalistycznym. Prowadzimy rowniez rozmowy
z dostawcami informacji, ktorzy cheg zaproponowac
taki serwis tylko osobom z nimi wspolpracujacym lub
ich klientom. Jest to kolejna galgZz naszej dzialalno-
§ci, czyli serwisy niepubliczne.

Ile gotowi jestescie zaplacié wydawcom za content? Jak
wyglgda Wasz cennik?

Nie istnieje co$ takiego, jak cennik dla dostawcow
informacji, poniewaz my informacji nie kupujemy.
Cala idea polega na tym, ze ArsInfo stanowi system,
ktory tylko wyszukuje i udostgpnia informacje od-
biorcom. Publikatorem i wla§cicielem informacji jest
ich dostawca (mozna to przyréwnaé do roli wydaw-
nictwa i drukarni w tradycyjnej formie przekazu).
Sam system pobiera jedynie pewna prowizje od wy-
szukanej informacji. Klient natomiast placi redakcji,
ktéra ma prawa do danej wiadomoSci. Jasno z tego
wynika, ze kwota wplywajgca do kasy dostawcy infor-
macji jest SciSle uzalezniona od popytu na dang in-
formacje oraz od jej wagi. Wage informacji okre§la
specjalnie stworzona przez nas funkcja oceniajjgca
wydawce, jako dostawce informacji. Funkcja ta esty-
muje przyblizong warto§¢ danej informacji z punktu
widzenia Zrodla jej powstania. Innymi sfowy, dla od-
biorcow informacje naplywajace z publikacji bar-
dziej poczytnych maja wigksze znaczenie niz te z ni-
skonakladowych i lokalnych.

W jakiej formie wydawcy majg dostarczac informacje do
Arsinfo? Wiele polskich wydawnictw prasowych (np.
czasopism braniowych) nie dysponuje archiwami wia-
snych publikacji. Ich redakcje sq nastawione wylgcznie
na przygotowanie materialow do DTP. Brak publikacji
elektronicznych, ktore moglyby byc rownie; udostgpnia-
ne on-line. Wydawca cheqcey podjgé z Wami wspolprace
bedzie musial chyba zmienic trochg technike i organiza-
cje pracy. Czy jestescie gotowi mu w tym pomaoc?

Wedlug przyjetych przez nas zalozen, zaangazo-
wanie redakcji w obsluge systemu powinno by¢ ogra-
niczone do minimum, a co za tym idzie — nie zabie-
ra¢ im cennego czasu (nie mowige juz o jakichkol-
wiek zmianach organizacyjnych w wydawnictwie).



Jesli pojedyncza redakcja zechce skorzystaé z naszej
pomocy lub technologii, jesteSmy otwarci na wszel-
kiego rodzaju propozycje. Standardowym sposobem
uczestniczenia w systemie jest przesylanie przez re-
dakcje plikow DTP lub ASCII (z ostateczng wersjg
wydania) na nasz serwer, za poSrednictwem Interne-
tu, przy wykorzystaniu protokotu FTP. Poniewaz
zdecydowana wigkszo§¢ redakcji uzywa programu
Quark XPress, system nasz akceptuje pliki w tym
formacie. Potrafi je rozbic¢ i zanalizowac. Jest to jed-
nak nieprzekraczalne minimum. Jezeli redakeja by-
laby sklonna wlozyé troche pracy w obréobke swoich
informacji, oczywiscie przyniosloby to efekt w posta-
ci lepszej jakoSci informacji trafiajgcych do czytelni-
kow. Niestety, z naszych doSwiadczen wynika, ze nie
wszystkie redakcje stosuja zasady pozwalajgce na
pelna automatyzacj¢ rozkladania plikéw DTP. To za§
skutkuje np. gubieniem tytuldw, poniewaz sg one
w innej ramce niz tre$¢. Co prawda, staramy si¢ je
automatycznie scalac, ale automat nigdy nie osiggnie
100% skutecznodci. Jeli chodzi o tych, ktorzy nie
maja jeszcze wlasnego archiwum, wydaje sig, Ze na-
sza oferta jest nadzwyczaj korzystna, poniewaz silg
rzeczy, przesylajye dane do naszego serwisu Ar-
sNews, tworza oni swoje archiwum w ArsArchNews,
i to zupelnie za darmo.

Arsinfo jest pierwszym tego typu serwisem informacyj-
nym w Polsce. Podobne dzialajg na §wiecie. Ktore z nich
wykorzystujq technologie Verity? Jakg cieszq sie popu-
larnosciq? Jak ocenia Pan przyszlosc tego typu serwisow.

Rzeczywidcie, nasz serwis jest pierwszy w Polsce,
a na §wiecie dziala kilka o podobnych aspiracjach.
Jednym z nich, wykorzystujgcym réwniez oprogra-
mowanie Verity, jest Cnet. Nie istnieja jednak na
Swiecie serwisy, ktore bylyby w duzej czesci podobne
do ArsInfo. Nie istnieja, poniewaz ich twércom nie
udalo si¢ stworzy¢ odpowiednio silnego zaplecza dla
dostawcow informacji. Serwisy tego typu maja wia-
snos¢ masy krytycznej — odnoszg sukees tylko w przy-
padku jej przekroczenia. W przeciwnym wypadku
karlowaciejg i degenerujg si¢. Tworcy podobnych
idei na Zachodzie odbili si¢ od bariery, jakg i my na-
potkaliSmy, ale uwarunkowania zachodniej rzeczywi-
stoSci byly troch¢ inne. Tam wyst¢powalo wiele bar-
dzo silnych i dobrze skomputeryzowanych
wydawnictw, ktore same postanowily publikowaé
w Internecie i nie dopuszczaly nawet mysli, aby robic
to wspdlnie z kim§ (sa tez juz tacy w Polsce). Ich po-
stawa doprowadzila do tego, ze wiele pojedynczych
serwisow zbankrutowalo. Nieliczne za§, jakie zosta-
ly, sa mocno deficytowe. My mamy nadzieje, ze
w Polsce nie jest jeszcze za pdzno na stworzenie jed-
nego, niepowtarzalnego w skali §wiatowej serwisu in-
formacyjnego.

Dziekuj¢ za rozmowe,
Roéwniez dzigkuje i teraz moze porozmawiamy
o zasadach waszego uczestnictwa w ArsInfo...

VI Ogélnopolska Konferencja
TeX-owa, BachoTeX ‘98

Bachotek, 30 kwietnia — 2 maja 1998 r.
W dniach 30.04-2.05 1998 r.
(od czwartku do soboty)

w Osérodku Wypoczynkowym Uniwersytetu Mikofaja
Kopernika w Bachotku na Pojezierzu Brodnickim
odbedzie sie VI Ogélnopolska Konferencja TeX-owa
BachoTeX'98 pt.

TeX — standard publikacji naukowych i technicznych

oficjalnym tematem konferencji sq tym razem praktyczne
zastosowania systemu TeX do tworzenia publikacji
a w szczegélnosci publikacji naukowych i technicznych.

Informacje:
Jola Szelatyfiska, Uniwersyteckie Centrum Technologii
Sieciowych UMK, ul. Chopina 12/18, 87-100 Torus,
tel. (0 56) 260 17, w. 127

e-mail: sekretariat@GUST.org.pl
http://www.gust.org.pl

KSIEGARNIA BANKOWA
Najwiekszy w Polsce
wybor literatury ekonomicznej i prawnej !

GIEEDA + BANKOWOSC
FINANSE ¢ PRAWO + EKONOMIA
ZARZADZANIE ¢ MARKETING

Jedyna pelna oferta publikacji z wymienionych dziedzin
w sieci Internet

www.medianet.com.pl/~bankowa

pod tym adresem znajdg Parstwo informacje o nowoSciach
wydawnictw

TWI<ER

Zapraszamy wydawcow do wspofpracy !

al.Solidarno$ci 83/89

00-144 Warszawa

tel. /022/ 682-13-52

tel./fax /022/ 620-21-18
e-mail:
pbankowa@medianet.com.pl
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