y
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W niniejszym, trzecim wydaniu listy adresowej polskich wydawnictw i ksiggarii w Internecie Swiadomie zrezygno-
wali$my z dgzenia do kompletnosci. Dziedzina ta przezywa w ostatnich miesigcach prawdziwy boom, co ma i ten
aspekt, ze rozmywajy si¢ kryteria bycia ,,wydawnictwem” czy tez ,ksiegarnig”. ZaostrzyliSmy wigc kryteria selekcji
— wychodzac z zalozenia, ze praca wlozona w ograniczenie szumu informacyjnego przyniesie wigcej korzysci niz
samo poszerzanie strumienia informacji.

Wylgczylismy z naszej listy wydawnictwa religijne, ktdre monitoruje Katolicki Serwis Wydawniczy dostgpny pod
adresem http://ksw.infocentrum.com/serwis/wydawnictwa/

Inne znane nam obszerne katalogi o podobnej tematyce mozna znalez¢ pod adresami:

http://feos.umcs.lublin.pl/~scibek/za_wyd.htm wydawnictwa i ksiegarnie
http://www.bmr.interkom.pl/ wydawnictwa
http://zakupy.supermedia.pl (/Publikacje) ksiegarnie
http://www.miks.uj.edu.pl/ibin/czasop/pol.html wydawnictwa prasowe
Wydawnictwa

BOGUCKI — Wydawnictwo Naukowe http://www.wikp.top.pl/~bogucki/
Dom Wydawniczy ABC http://www.abc.com.pl/
Dom Wydawniczy REBIS http://www.rebis.com.pl/
Gdanskie Wydawnictwo OSwiatowe http://www.gwo.com.pl/
GarnoSlaska Oficyna Wydawnicza http://www.gow.com.pl/
Oficyna Wydawnicza ASTRUM http://www.wess.wroc.pl/firmy/astrum/
Oficyna Wydawnicza FOGRA http://www.fogra.com.pl/
Oficyna Wydawnicza KARAT http://www.onet.pl/karat/
Oficyna Wydawnicza README http://www.atm.com.pl/COM/README/
Polskie Przedsigbiorstwo Wydawnictw Kartograficznych (PPWK) http://www.rej.com.pl/ppwk/
PRESSPUBLICA http://www.rzeczpospolita.pl/
Wydawnictwa Komunikacji i Eacznosci (WKL) http://www.atm.com.pl/~wkl/
Wydawnictwa Naukowo-Techniczne (WNT) http://www.wnt.com.pl/
Wydawnictwa PAN http://www.pan.pl/wdwyd.html
Wydawnictwa Szkolne i Pedagogiczne (WSiP) http://www.wsip.com.pl/
Wydawnictwo ARKADY http://www.dialcom.com.pl/arkady/
Wydawnictwo Artystyczne KURTIAK i LEY http://www.telbank.pl/ArtBook/default.htm
Wydawnictwo AUTO http://www.autonet.com.pl/w_auto/w_auto.htm
Wydawnictwo BELLONA http://market.tpnet.pl/bellona/glowna.htm
Wydawnictwo C.H.BECK http://www.beck.com.pl/
Wydawnictwo Czasopism i Ksigzek Technicznych SIGMA-NOT http://www.pol.pl/sigma_not/
Wydawnictwo DIG http://www.atm.com.pl/~dig/
Wydawnictwo EKOINZYNIERIA http://www.ekoinz.lublin.pl/
Wydawnictwo Finansowe WIG-PRESS http://www.wig-press.com.pl/
Wydawnictwo GAMBIT http://www.gambit.krakow.pl
Wydawnictwo HELION http://www.helion.com.pl
Wydawnictwo INFOR http://www.ternet.pl/firmy/infor/
Wydawnictwo KE LIBER http://www.medianet.com.pl/~bankowa/KELIBER/keliber.htm
Wydawnictwo KOINONIA http://www.pik-net.gliwice.pl/forum/inspirac/oferta.htm
Wydawnictwo Lekarskie PZWL http://www.pzwl.pl
Wydawnictwo LIBRAMED http://www.libramed.com.pl/
Wydawnictwo LINK http://www.ubique.com.pl/link/
Wydawnictwo LT&P http://www.ltandp.com.pl/

10

Nowe Media 1/98



Wydawnictwo LUPUS http://www.polbox.com.pl/lupus/
Wydawnictwo Lynx-SFT http://www.lynxsft.elektron.pl/
Wydawnictwo M http://www.ld.onet.pl/wydawnictwo-m/
Wydawnictwo MEDIUM http://www.medianet.com.pl/~medium/
Wydawnictwo MEDYCYNA PRAKTYCZNA http://www.mp.pl/
Wydawnictwo MERIDIAN http://www.meridian.com.pl
Wydawnictwo MIKOM http://www.mikom.com.pl/
Wydawnictwo MURATOR http://www.murator.com.pl/
Wydawnictwo MUZA SA http://www.muza.com.pl/
Wydawnictwo Naukowe PWN http://www.pwn.com.pl/
Wydawnictwo Naukowe SEMPER http://www.rubikon.net.pl/semper/
Wydawnictwvo NOWA ERA http://www.nowaera.euro.net.pl/
Wydawnictwo OSSOLINEUM http://www.ossolineum.wroc.pl/
Wydawnictwo PLJ http://www.plj.com.pl/
Wydawnictwo Prawnicze LEX http://www.lex.pl/
Wydawnictwo Prawnicze PWN http://www.wp-pwn.com.pl/
Wydawnictwo PRIMA http://www.prima.waw.pl/
Wydawnictwo Promocyjne ALBATROS http://www.dialcom.com.pl/albatros/
Wydawnictwo PROSZYNSKI i S-ka http://www.proszynski.com.pl/
Wydawnictwo PSO http://www.talex.com.pl/pso/books.html
Wydawnictwo RAVI http://www.ravi.com.pl
Wydawnictwo Sejmowe http://www.wydawnictwa.sejm.gov.pl/
Wydawnictwo SPRINGER PWN http://www.korpo.pol.pl/springer/
Wydawnictwo Studio EMKA http://www.studioemka.com.pl/
Wydawnictwo TRANSIT http://www.podatki.polbox.com/
Wydawnictwo TWIGGER http://www.medianet.com.pl/~bankowa/TWIGGER/twigger.htm
Wydawnictwo VOGEL http://www.vogel.pl
Wydawnictwo WIEDZA 1 ZYCIE http://www.it.com.pl/wiedza/

Wydawnictwa uczelniane

Wydawnictwa Wyzszej Szkoly Oficerskiej w Toruniu http://www.zi.osa.torun.p}/wydnauk.html
Wydawnictwo Akademii Ekonomicznej w Katowicach http://www.ae.katowice.pl/ae/informator/wydawnictwo.html
Wydawnictwo Akademii Gérniczo-Hutniczej http://www.galaxy.uci.agh.edu.pl/~wydagh/index.html
Wydawnictwo Naukowe Uniwersytetu Mikolaja Kopernika http://www.cc.uni.torun.pl/wyd/
Wydawnictwo Naukowe Uniwersytetu Szczecinskiego http://www.univ.szczecin.pl/jo/wyd-nauk.html
Wydawnictwo Politechniki £odzkiej http://www.ccl.p.lodz.pl/POLSKAWA/wydaw.html
Wydawnictwo UNIVERSITAS http://www.uj.edu.pl/universitas/
Wydawnictwo Uniwersytetu Marii Curie-Sklodowskiej http://www.press.umes.lublin.pl
Wydawnictwo Uniwersytetu Wroclawskiego http://www.adm.uni.wroc.p/ WYDAW-PHTM
Wydawnictwo Uniwersyletu Slqskiego http://www.adm.us.edu.pl/spis/wydzialy/jorg/wydaw.htm
Wydawnictwo Wyzszej Szkoly BankowoSci http://www.wsb.poznan.pl/wydawnictwo/

Wybrane tytuty prasowe

BUSINESSMAN MAGAZINE http://www.businessman.com.pl/
BUSINESSWEEK POLSKA http://www.it.com.pl/businessweekpolska/
GAZETA BANKOWA http://www.bankowa.com.pl/
GAZETA POLSKA http://www.gazetapolska.pl/
GAZETA WYBORCZA http://www.gazeta.pl/
READER’S DIGEST http://www.digest.com.pl/home.html
RZECZPOSPOLITA ON-LINE http://www.rzeczpospolita.pl/
SUPER EXPRESS http://www.se.com.pl/
WARSAW VOICE, THE http://www.warsawvoice.com.pl
WPROST ON-LINE http://www.wprost.pl/
ZYCIE WARSZAWY ON-LINE http://www.zw.com.pl/
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Internetowe ksiggarnie wysytkowe

Antykwariat RARA AVIS

Dom Wysytkowy RUCH

Glowna Ksiggarnia Naukowa ELEFANT
Klub Ksiazki Wydawcow Krajowych
Kraina Ksiagzek

Ksiggarnia Akademicka

Ksiggarnia Angielska

Ksiggarnia Bankowa

Ksiegarnia BOOKINFO
Ksiggarnia IPS

Ksiggarnia JEDYNKA

Ksiggarnia LIBER

NETBOOK

Ksiggarnia PARAGRAF
Ksiggarnia Wysytkowa NEPO
Wirtualny Sklep HBZ

Ksiggarnie OKW ELEKTRONIKA

http://www.fema.krakow.pl/~raraavis/welcome.htm
http://www.ruch.pol.pl
http://www.cyf-kr.edu.pl/com/elefant/zasoby.html
http://www.kkwk.tarman.net/od_wyd.htm
http://www.zarod.com.pl/
http://www.ch.uj.edu.pl/ksiegarnia.html
http://www.eu.com.pl/eu/pshops.htm
http://www.medianet.com.pl/~bankowa/
http://free.polbox.pl/b/bookinfo/
http://www.atm.com.pl/~ipsfull/export/index.htm
http://www.quest.com.pl/ksiegarnia,jedynka/home.htm
http://www.liber.com.pl/
http://www.medianet.com.pl/~books
http://www.paragraf.com.pl/
http://www.elektron.pl/nepo/
http://www.hbz.com.pl/sklep/index_ksiazki.htm
http://dora.doskomp.lodz.pl/com/okw/

LIBER
Sp.z 0.0,

ul. Krakowskie Przedmiescie 24
00-325 Warszawa

telffax (022) B26-30-91
lel (022) 620-03-81 w. 863

http:/ /v

KSIEGARNIA
w internecie

KSIEGARNIA
UNIWERSYTECKA

KSIEGARNIA
Art-LIBER

wydawnictwo
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Tadeusz Wypych

N

Przeglad witryn polskich
wydawnictw

Pmeglqd witryn internetowych polskich wydawnictw
ksigzkowych mial da¢ odpowiedZ na pytanie, czy i w jaki
sposdb tradycyjni edytorzy wykorzystujg Internet, jakie
pozytki przynosi to im samym i nam wszystkim szukajg-
cym rzetelnych, profesjonalnie przygotowanych tresci.

Niestety, proba merytorycznej oceny zawartosci wi-
tryn polskich wydawcoéw od razu na starcie udaremnio-
na zostala pytaniami typu: ,,po co to jest publikowane?”,
»dlaczego to nie dziala?” i ,dlaczego nie znajdujemy te-
g0, co jest nam obiecywane?”. Wylonilo si¢ pytanie cal-
kiem inne: ,,dlaczego polscy wydawcy nie traktuja Inter-
netu powaznie?”

Pierwsza z narzucajacych si¢ odpowiedzi jest taka: wy-
dawcy nie uzywaja Internetu i nie widza swoich witryn.
Inaczej nie zgodziliby sig, by poziom graficzny ich witryn
razaco odbiegal od §redniego poziomu np. okladek pu-
blikowanych przez nich ksigzek lub folderéw reklamo-
wych. Jeszcze gorzej jest, gdy pordwnaé poziom technicz-
ny publikacji elektronicznych i tradycyjnych. W koficu
nie s norma polskiego edytorstwa ksigzki z mylng pagi-
nacjg, posklejanymi lub pustymi kartkami w Srodku, pel-
ne bledow, nieczytelnych ilustracji itd. Nie publikuje si¢
ksigzek, ktére pod barwng okladkg zawierajg jedynie
obietnicg, ze prawdziwa tresc¢ ukaze si¢ wkrotce ...

Moze nie powinni$my si¢ tu rozwodzi¢ nad porazaja-
ca jakoScig witryn, uznajac, ze jest ona wynikiem nie-
udolnosci bezposrednich wykonawcdw, webmasterow.
W zasadzie tak, ale przeciez, jeSli zdarzy sig, ze drukarz
Zle wydrukowal to, co wydawca dobrze opracowal, pu-
blikacja trafia na makulature, a nie do ksiggara.

Zapytajmy wicc, jak to si¢ dzieje, ze profesjonalizm
wydawcow stowa drukowanego nie przeklada si¢ na pro-
fesjonalizm stowa ,sieciowego”. Jak to si¢ dzieje, ze
wraz ze zmiang techniki zmienia si¢ odpowiedzialno§¢
za slowo, konfczy si¢ powazne traktowanie odbiorcy,
dbaloéé o aktualno$é, zgodno$¢é formy i tresci, wiernoS¢
dobrym zwyczajom i standardom?

Drukarze pisza ksigzki

Witryna internetowa wydawnictwa spelnia kilka pod-
stawowych funkgji:

1) jest wizytowka firmy,

2) stuzy informacji o ksigzce,

3) sprzedazy,

4) jest swoistym miejscem publikacji.

Do powaznego traktowania Internetu nie jest ko-
nieczne realizowanie wszystkich tych funkcji (na co nie
kazdego i nie od razu stac), ale utrzymywanie interne-
towej witryny musi si¢ uzasadnia¢ elementarnie po-
prawnym wypelnieniem ktorejkolwiek z nich.

Wizytéwka firmy wydawniczej wtedy jest skuteczna,
gdy wyréznia sig z tla prywatnych, amatorskich i czgsto
infantylnych publikacji sieciowych. A wizytowka pol-

skiego wydawey nie wyr6znia sig. Regula jest brak spdj-
nej koncepceji graficznej, ktdrej, nie kwestionujge zwy-
kiej réznorodnosci gustow, przeciez mozna oczekiwac.
Graficy ilustrujacy ksigzki i projektujacy okladki dla
wydawnictwa albo nie zajmuja sig grafika WWW, albo
nie sg o to proszeni, bo np. pracujg w innym dziale.

Grafika amatorska lubuje si¢ w Sciggnigtych z sieci
roznych ,,odlotowych” ikonach i ruchomych obrazkach.
Zaskakujaca popularnoScig cieszy sie np. wizerunek
skrzynki pocztowej, wg modelu uzywanego przez far-
merdw na Srodkowym wschodzie Ameryki (w Polsce
znamy go z kreskowek Disneya). Widocznie wazniejsze
od znaczenia jest tu tchnienie ,Swiatowego” zycia.
Réwnie modne jest tlo zlozone z powtérzen logo wy-
dawnictwa. Czesto wrecz przeszkadza to w czytaniu,
Na kazdym kroku widag, jak tworca daje si¢ uwie§¢ na-
rzedziu — gorzej, ze wiedza o narzedziach pochodzi
z popularnych poradnikow typu tips & tricks”, wska-
zujacych gotowe elementy, ktore wystarczy ,copy &
paste” i wszystko jest ,fast & easy”.

Oferta handlowa wydawnictw najczgSciej zawiera
bardzo skromne informacje o ksigzkach, z reguly - ty-
tul i nazwisko autora. Podejrzewaé mozna, Ze cigzg tu
przyzwyczajenia do szczuplo$ci miejsca w ogloszeniach
prasowych, bo trudno przypuscié, by wydawca nie mial
nic wigcej do powiedzenia na temat swoich publikacji.
Nie wiadomo, dlaczego miniaturka oktadki najnowszej
ksigzki nie moglaby zastgpic grafiki typu komiksowej
skrzynki pocztowe;.

Nie wydaje si¢, by oferta handlowa byla tym najwaz-
niejszym, na czym koncentrowano si¢ przy tworzeniu
strony internetowe;.

Wydawnictwo Naukowe PWN (www.pwn.com.pl),
pod wysmakowang graficznie wizytowka, ujawnia cie-
kawskim zapowiedz, ze katalog: bedzie. Na razie jest
jedna pozycja.

Drugi potentat, WSiP (www.wsip.com.pl), ma nie-
czytelnie rozbudowany katalog, w ktérym podreczni-
kow do geografii nalezy szuka¢ w dziale ,,nauki spo-
leczne”. Zreszta miesci si¢ tam tez przysposobienie
obronne - w odrdznieniu od wychowania fizycznego,
ktore jest nauka przyrodniczg (wiadomo, wojna — nie
gimnastyka, rzecz spoleczna).

Wydawnictwo REBIS (www.rebis.com.pl) prezentu-
je sie tadnie, ale prace nad funkcjonowaniem katalogu
nie powinny by¢ prowadzone przy otwartej kurtynie, bo
odbywajg si¢ kosztem cierpliwosci zagladajacych na te
witryng. Wydawnictwo informuje ich, ze nie ma zadnej
ksigzki w stalej sprzedazy, nie zapowiada wydania Zad-
nej ksigzki, a takze nie chee od czytelnikow zadnych za-
mowien, Docefimy konsekwencjg.

Wydawnictwa Komunikacji i t.acznoci
(www.atm.com.pl/~wkl) najpierw ukrywajg swa ob-
szerng oferte pod odsylaczem ,,polska wersja jezykowa”.
Kto pojdzie tym §ladem i tak chyba ksigzek nie zamowi,
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bo cho¢ jest adres poczty elektronicznej, to brak cen.
Oferta wigc nie tylko dla dociekliwych, ale i zdetermi-
nowanych.

Na odwrdl ma si¢ sprawa w preznym wydawnictwie
INFOR. Jest pickny katalog publikacji, sa ceny prenu-
meraty, ale zamowic prenumeraty si¢ nie da. Nawet nie
mozna o nig zapyta¢, bo brakuje adresu poczty. Jest za
to portret wlasciela, mgr. Pienkowskiego, o objetosci
37 KB — czyli mniej wigcej takiej, jaka maksymalnie po-
winna mie¢ strona gléwna. Znaczy to, ze caly zasob
cierpliwodci, jakiego mozna oczekiwaé od internauty,
INFOR przeznacza na zapoznanie go z wizerunkiem
swojego szefa.,

Moim ,numerem 1” w rankingu zlego gustu, zlego wykonania, pretensjonal-
noSci i bezsensu jest witryna wydawnictwa MERKURIUSZ POLSKI
(www.atm.com.pl/—merpol). Ogromne obracajyce si¢ okladki na tytulowej stro-
nie — zanim si¢ zaladujg - robig wrazenie, ze oto nastapila awaria naszego mo-
nitora i w przerazeniu probujemy wyrwaé wiyczke z gniazdka, O wygranej MER-
KURTUSZA w tym rankingu przesadzily zwlaszcza barokowo rozbudowane
i zupelnie pozbawione trefci ,katalogi internetowe”, ukoronowaniem zwycig-
stwa za$ jest wizytowka ,webmastera”, ktorg trzeba zobaczy¢ koniecznie. Az sig
prosi, by pomée temu czlowiekowi w jego zmaganiach z kompleksem nizszosei
i opublikowac takze tu jego nazwisko, ktdre on sam utrwalil na ruchomej ,tabli-
cy Swietlnej” (78 KB): MACIE] K. MOTRENKO. Jest to zreszty regula: im gor-
sza witryna, tym bardziej zamaszysty podpis autora.

Z.innego powodu, ,,numerem 2" na mojej liScie jest witryna BULLS PRESS
(www.atm.com.pl/~bulls/). Strona — zupelnie pozbawiona grafiki, sklada si¢
trzech odsylaczy, z ktorych zaden nie dziala. Czwarta za$ pozycja menu, obiecu-
jaca nam cotygodniowy felieton samej Hillary Clinton — w ogdle nie jest nawet
odsylaczem, co (przyznajmy), w duzym stopniu oszczegdza czytelnikowi rozeza-
rowan.

Trzecie miejsce na mojej liscie zajmuje Wydawnictwo TEKST, ktore oszczedza
nam zawodow w sposob radykalny: dostep do jego witryny mozliwy jest tylko za
pedaniem hasla.

Zeby jednak nie czepiac si¢ marginaliow i w skondensowanej formie przedsta-
wit stosunek duzych polskich wydawnictw do publikacji w Internecie, doradzam
obejrzenie witryny czwartego co do wielkosci wydawnictwa w Polsce - MUZA SA
(www.muza.com.pl). Ujrzymy tu jarmarczng grafike, przeczytamy sgznisty refe-
rat wyrazajgey zadowolenie Wydawnictwa z siebie samego oraz poznamy ofertg
w postaci kilku tytulow (czasem takze z nazwiskiem autora). Nic wigeej o ofer-
cie MUZY si¢ nie dowiemy, nic nie kupimy. Za to licznik odwiedzin udaje, ze
oszalal, rgczka rusza palcem, aniolek mruga oczkami, a butelka z listem do we-
bmastera taniczy na wodzie. Gratulacje! To naprawde robi wrazenie.

Sprzedaz ksigzek w Internecie pozostaje w stanie za-
lazkowym. Polowa odwiedzonych witryn wydawcow
ksiazek zalgcza do oferty prosty formularz zakupu, kt6-
ry uruchamia poczte elektroniczng. Wyzsza formga jest
»koszyk” — mozliwo$¢ wybrania wigkszej ilosci pozycji,
a potem sprawdzenia zawartoSci i wartoSci koszyka
przed zlozeniem zamowienia. T¢ forme sprzedazy uda-
o mi si¢ zaobserwowaé tylko w kilku wydawnictwach,
m.in. w WNT.

Rzadko gdzie mozna zaplaci¢ za pomoca karty, cho-
ciaz nie powinno to dziwié, skoro mozliwo$¢ naprawde
bezpiecznych transakcji wymaga 128-bitowego szyfro-
wania, ktorego nie obsluguja popularne u nas przegla-
darki internetowe. Wydawnictwo DiG (www.dig.com.pl)
przewiduje wprawdzie platno$¢ za pomoca karty, ale
formularz zaméwienia trzeba wydrukowac, podpisaé
i wysla¢ zwyklg poczta.

Pod wzgledem sposobu obslugi zaméwien wydawnic-
twa pozostaja w tyle za ksiggarniami ogélnymi i sklepa-
mi internetowymi w ogdle. Moze zatem nalezy oczeki-
wac, ze na witrynach wydawnictw prezentowana bedzie
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tylko oferta i zapowiedzi, po zakup natomiast bedzie-
my odsylani do wyspecjalizowanych internetowych
ksiggarn, ktore szybciej przygotowujg si¢ do elektro-
nicznych form zakupu niz wydawnictwa. Nawigzanie
Scislej wspolpracy z ksiggarniami powinno by¢ dla wy-
dawcow latwiejsze i bardziej naturalne niz fundowanie
sobie wlasnego systemu obslugi kart kredytowych.

Dobre witryny

Duze, znane polskie wydawnictwa nie majg naprawde
dobrych witryn internetowych. Sensownych i popraw-
nych jest zaledwie kilka. Oprocz PZWL nie majg si¢
czego wstydzi¢ Wydawnictwa Naukowo-Techniczne (je-
§li nie liczy¢ za powdd do wstydu brak standardu ISO
w kodowaniu polskich znakéw, ale o tym osobno). Pol-
ska ksiazka prezentowana w Internecie pozostaje prze-
razliwie ,,gola”, nawet jesli jest poprawnie przedstawio-
na w latwo dostgpnym katalogu w postaci miniaturki
okladki i obszernego opisu jej zawartoSci. W zadnym
z zamieszczonych opiséw nie spotkalem si¢ ze wskaza-
niami typu: ,,przeczytaj recenzje w ...”, ,,spotkanie z au-
torem odbedzie si¢ ...”, ,,nadeslij uwagi o ksigzce ...” itp.
Zawarte pod opisem ksigzki odestanie do innych ksia-
zek z serii czy podobnego tematu znalaziem tylko w ka-
talogu bardzo porzadnej witryny Gdanskiego Wydaw-
nictwa O$wiatowego (www.gwo.com.pl).

Poprawng i funkcjonalng (choé¢ malo estetyczng) wi-
tryng ma wroclawskie wydawnictwo komputerowe HE-
LION (www.helion.com.pl). Tamze obok formularza
zaméwienia okienko do zakreslenia opcji: ,,cheg otrzy-
mywa¢ mailem informacje o nowoSciach wydawni-
czych”. Na takie naturalne wykorzystanie Internetu dla
pozytku wlasnego i klienta wpadio tylko jedno wydaw-
nictwo w Polsce!

Wzorowym katalogiem internetowym jest katalog
Wydawnictwa Lekarskiego PZWL (www.pzwl.pl). Pro-
sty i funkcjonalny, zawiera pelne opisy oferowanych
ksigzek, czesto z obszernym spisem tresci i z formula-
rzem zamoOwienia pocztowego. Ponadto skompresowa-
ny, gotowy do Sciagnigcia aktualny spis ksigzek i zapo-
wiedzi  wydawniczych.  Promocja  publikacji
multimedialnych — wersje demo do $ciagnigcia.

Pozostajgc w dziedzinie medycyny, warto ze strony
PZWL przeniesé si¢ do Krakowa. O witrynie wydaw-
nictwa MEDYCYNA PRAKTYCZNA (www.mp.pl/)
mozna powiedziec wiele dobrego, cho¢ efekt psuja nie-
czytelne niebieskie odsylacze na granatowym tle i po-
drygiwanie calej strony podczas jej wezytywania (brak
zwymiarowania obrazkéw). Niemniej witryna ta jest
dobrym przykiadem ofensywno$ci wydawnictwa w In-
ternecie. Oprocz dobrze i estetycznie zaprezentowa-
nych ksigzek i czasopism mozna na niej znalezé bogac-
two informacji, inicjatyw i odsylaczy zwiazanych
z medyeyng.

Reszta witryn zdradzajgcych powazne traktowanie
internautéw i klientow nalezy juz bardziej do branzy
czasopism niz tradycyjnych wydawnictw ksigzkowych,
np. MURATOR (www.murator.com.pl) czy BUSI-
NESSMAN (www.businessman.com.pl) — tu juz dziala
zakup za poSrednictwem karty kredytowej.
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Dopracowang graficznie witryng wydawnictwa PRO-
SZYNSKI T S-KA (www.proszynski.com.pl) kompro-
mituje brak mozliwosci zakupu oraz blad mechanizmu
wyszukiwania ksiggarfi promocyjnych, wskutek ktérego
zawsze proponuje si¢ nam tylko pierwsze miasto na li-
Scie: Warszawe.

Ilustracjg przypuszezenia, ze to bynajmniej nie uzna-
ni wydawcy ksigzek, z dorobkiem i zasobnymi archiwa-
mi, stang si¢ internetowymi ,content providerami”,
jest przyklad mlodego krakowskiego wydawnictwa FO-
GRA (www.fogra.com.pl), ktore przystapilo do ambit-
nych zadan od razu takze w medium elektronicznym.
Na swej stronie WWW prezentuje 100-haslowg probke
Internetowej Encyklopedii Powszechnej opartej na wy-
danej drukiem dwudziestotomowej Popularnej Ency-
klopedii Powszechnej. Wydania sieciowe, na CD-ROM
i drukowane sg — jak nalezy si¢ domy§laé — rownolegly-
mi kanalami udostgpniania i sprzedawania tych sa-
mych zasobdw.

Powyzszy przeglad ilustruje dwie reguly dotyczace
obecno$ci wydawcow w Internecie. Pierwsza, ze lepiej
»Cczujy” to medium wydawnictwa o profilu bardziej pra-
sowym niz ksigzkowym; i druga, ze kazdy ,,miody ty-
grys” od razu na starcie moze konkurowac z ,,dinozau-
rami”, ktére posiadanego potencjalu nie potrafig
wlasciwie uzy¢ w nowym medium.

Technologia i psychologia

Jak sig wydaje, za wczesnie jeszcze, by w ocenie aktyw-
noSci internetowej tradycyjnych polskich wydawcow
skoncentrowac si¢ na tre$ci publikacji i abstrahowac od
technikaliow. Niedocenianie i niezrozumienie nowego
medium widaé najpierw i najbardziej po bledach tech-
nicznych i nieporadnoSci warsztatowej. Najpopular-
niejszym narzedziem tworcow witryn wydawniczych
jest program Microsoft FrontPage — narzedzie niewgt-
pliwie ,,przyjazne” dla uzytkownika, ktore moze stuzyc¢
amatorom do stworzenia ,,strony domowej”, ale ktore
nie nadaje si¢ do zastosowan profesjonalnych. Progra-
mem tym (i podobnymi ,czarodziejami”) mozna stwo-
rzy¢ poprawna strone. Potrzeba jednak przy tym dodat-
kowej, ,nieprzyjaznej” wiedzy, aby sam dokument
zrodiowy uczyni¢ czytelnym.

W kwestii kodowania polskich znakow autorzy wi-
tryn wydawniczych wykazuja nadzwyczajng pomyslo-
wos€. ,,Przeéwiczono” niemal wszystkie mozliwe roz-
wigzania, wéréd ktorych najmniej popularne jest roz-
wigzanie zgodne z mig¢dzynarodowa norma ISO (i ze
zdrowym rozsadkiem). Zresztg wigkszo§¢ tworcéw wi-
tryn nie zawraca sobie tym glowy, przyjmujac (Swiado-
mie lub nie§wiadomie) kodowanie zgodne z Windows
1250. Niewielu sposrod nich robi to z eleganckg preme-
dytacja (jak np. Dom Wydawniczy ABC). Przewaznie
trzeba ,recznie” przestawi€ przegladarke. Wyznawcy
standardu ISO tez dzielg si¢ na dwie grupy. Weale nie-
mala ich czg§¢ ogranicza si¢ do wpisania w dokument
odpowiedniej deklaracji ,.charset=is0-8859-2” — 1 na
tym poprzestaje. Znaki w dokumencie dalej majg kody
Swindows” — co nie pozostawia juz Zadnych szans na
ich poprawne odczytanie. Poza wszelka konkurencjg
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jest patent Wydawnictwa TRANSIT, ktérego witryna
zawiera obok siebie obie (!) deklaracje: ,,charset” Win-
dows i ISO - Panu Bogu §wieczke, a diablu ogarek.

[nna stala przypadloscia naszych witryn jest pojawia-
nie si¢ ,.krzaczkéw”, ktore biorg si¢ z braku §wiadomo-
§ci, ze ,charset” to nie tylko ustalenie kodéw polskich
znakow, ale calego zestawu, na ogol mniejszego niz ten, ja-
kiego uzywajg popularne edytory biurowe i programy
DTP.

Whisanie w dokument deklaracji standardu ISO po-
woduje poprawne ,,przettumaczenie” narodowych zna-
kéw polskich z tego szerszego zakresu, ale juz nic cu-
dzystowow, mySlnikow, apostroféow i innych dodatko-
wych znakow czesto obecnych w materialach wyjscio-
wych. Pozostawiajac je w dokumencie HTML, zdajemy
si¢ na przypadek, gdyz rézne przegladarki bedg je in-
terpretowaé po swojemu. Na stronie powaznego wy-
dawnictwa widnial przez dlugi czas podpis: ,,... 7 dyrek-
tor”, cho¢ nic nie zapowiadalo dymisji.

Pozorna latwosé tworzenia dokumentow sieciowych
polega na tym, ze z reguly $wietnie i bezblgdnie pre-
zentujg si¢ na ekranie autora (zwlaszcza jeSli uzywa
sprzyjaznych” edytordw), natomiast odbiorca otrzymu-
je najczesciej wyrob ,,dokumentopodobny”. A przeciez
zagadnienia poprawnogci i optymalizacji dokumentu
sieciowego nie 53 same w sobie czym§ bardziej skompli-
kowanym niz zagadnienia poprawnego skladu i tworze-
nia grafiki narzedziami DTP, ktére wydawcey dawno juz
opanowali.

KSIEGARNIA BANKOWA

Najwiekszy w Polsce
wybor literatury ekonomicznej i prawnej !

GIEEDA + BANKOWOSC
FINANSE ¢« PRAWO « EKONOMIA
ZARZADZANIE ¢+ MARKETING

(

Jedyna peina oferta publikacji z wymienionych dziedzin
w sieci Internet

www.medianet.com.pl/~bankowa

pod tym adresem znajdq Parstwo informacje o nowosciach
wydawnictw

TWISER

al.Solidarnoéci 83/89

00-144 Warszawa

tel. /022/ 682-13-52

tel./fax /022/ 620-21-18
e-mail:
bankowa@medianet.com.p!

¢

AL.SOLIDARNOSCL

16

Nowe Media 1/98)

Jakie jest wyja$nienie tej zagadki? Jedyne, jakie si¢
nasuwa, ma charakter czysto psychologiczny. Wydaje
sie, ze publikacje sieciowe wyznaczajg trudny do poko-
nania prog. Problem polega na tym, ze ekran wlasnego
komputera przestal by¢ jedynym i miarodajnym polem
prezentacji stworzonego dokumentu, ze medium publi-
kacji stata si¢ sie¢ o wymiarach globalnych, zlozona
z wielu roznie wyposazonych i skonfigurowanych kom-
puterow.

Ten prog to jednoczesnie zasadnicza dla technologii
komputerowej, ,kulturowa”, r6znica mig¢dzy systema-
mi ,zamknietymi” (do jakich nalezy oprogramowanie
biurowe i DTP) a ,,otwartymi” (jak Internet). Styk tych
mediow jest jak styk kultur — gdzie pojawiajg si¢ nie tyl-
ko zwykle roznice, ale takze grozba nieporozumien za-
sadniczych — bo dotyczgeych samego sposobu porozu-
miewania si¢.

Zastanawiajac sie¢ nad psychologicznymi powodami
internetowej ignorancji wydawcow, przypomnialem so-
bie, ze gdy pierwszy raz w zyciu uruchomilem przegly-
darke, wpisalem na chybil trafil jaki§ adres (zdaje sie:
www.ford.com) i co§ rzeczywiscie zaczglo sie na moim
ekranie pokazywac, to tak do kofica nie wierzylem, ze
bity informacji rzeczywiScie lecg do mnie przez Atlan-
tyk w ciggu sekund, a ja klikaniem myszy na swoim
biurku faktycznie steruje dzialaniem serwera wiclkiej
firmy gdzie§ w Ameryce. Wyobrazam sobie, ze wydaw-
cy rowniez nie wierza, ze kto§ ich witryny oglada, ze nie
maja o tym ,,kim§” Zadnego wyobrazenia, ze interneto-
we witryny sg dla nich ,nieprawdziwg”, zabawowg pu-
blikacja, ktorej przygotowanie mozna powierzy¢ kole-
dze syna pani ksiggowej, tylko z tego powodu, ze za-
wsze pasjonowal si¢ grami komputerowymi. Ostatecz-
nie za§ — ani nie ma z tego pienigdzy, ani nie bgdzie
straty. Nikt tez nie bedzie zadal od Wydawnictwa
BULLS PRESS zwrotu pienigdzy za brak dostgpu do
»cotygodniowego felietonu Hillary Clinton” ani od
Wydawnictwa MERKURIUSZ POLSKI - za brak ja-
kichkolwiek danych w z rozmachem zaprojektowanym
»katalogu internetowym”.

Zyski i straty z ,internetowej przygody” leza gdzie
indziej, pojawig si¢ poZniej i na razie nie dla wszystkich
sa widoczne.
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