Polskie wydawnictwa w Internecie (2)

Ponizej przedstawiamy adresy witryn internetowych polskich wydawnictw. W stosunku do wersji opublikowanej
w poprzednim numerze Nowych Mediow, lista zostala zaktualizowana i uzupelniona o adresy wybranych tytulow
prasowych (obszerny ich katalog dostepny jest w Internecie pod adresem www.miks.uj.edu.pl/ibin/czasop/pol.html).
Wyr6zniliSmy wydawnictwa uczelniane i religijne. Dolgezyli$my tez adresy internetowych ksiggarfi wysytkowych.

Wszystkie adresy zostaly zweryfikowane w dniu 20 pazdziernika br. Staralimy si¢, aby zestawienie bylo mozliwie
kompletne. Bedziemy wdzigezni za informacje, ktére pozwola nam ten cel osiagnac.

Bogucki — Wydawnictwo Naukowe:
Dom Wydawniczy ABC:

Dom Wydawniczy REBIS:
Gdanskie Wydawnictwo O§wiatowe:
GornoSlgska Oficyna Wydawnicza:
Instytut Wydawniczy PAX:
MEDIUM:

MUZA SA:

Oficyna Wydawnicza ASTRUM:
Oficyna Wydawnicza FOGRA:
Oficyna Wydawnicza KARAT:
Oficyna Wydawnicza READ ME:
Oficyna Wydawnicza TIQVA:

Polskie Przedsi¢biorstwo Wydawnictw Kartograficznych (PPWK):

Polskie Wydawnictwo Transportowe:
Presspublica:

Wydawnictwa BMB Promotions:
Wydawnictwa Komunikacji i Laczno$ci (WKiIL):
Wydawnictwa Naukowo-Techniczne (WNT):
Wydawnictwa PAN:

Wydawnictwa Szkolne i Pedagogiczne (WSIP):
Wydawnictwo ABC:

Wydawnictwo AD PUNCTUM:
Wydawnictwo AMUN:

Wydawnictwo ARRA:

Wydawnictwo Artystyczne KURTIAK i LEY:
Wydawnictwo Auto:

Wydawnictwo AVT:

Wydawnictwo Bulls Press:

Wydawnictwo BUSINESS PRESS:
Wydawnictwo C.H.BECK:

Wydawnictwo Czasopism i Ksiazek Technicznych SIGMA-NOT:
Wydawnictwo DESIGN Polska:
Wydawnictwo DiG:

Wydawnictwo EFP;

Wydawnictwo Ekoinzynieria:

Wydawnictwo Finansowe WIG-PRESS:
Wydawnictwo GAMBIT:

Wydawnictwo HAMAL BOOKS:
Wydawnictwo HELION:

Wydawnictwo IDEA Contact:

Wydawnictwo Infor:

www.wikp.top.pl/~bogucki/
www.abc.com.pl/
www.rebis.com.pl/
www.gwo.com.pl/
www.gow.com.pl/
www.inco-veritas.com.pl/
www.medianet.com.pl/~medinum/
www.muza.com.pl/
www.wess.wroc.pl/firmy/astrum/
www.fogra.com.pl/
www.onet.pl/karat/
www.atm.com.pl/COM/README/
www.pik-net.gliwice.pl/
www.rej.com.pl/ppwk/
www.compalmanach.pl/pwt.htm
www.rzeczpospolita.pl/
www.bmb.com.pl/
www.atm.com.pl/~wkl/
www.wat.com.pl/
www.pan.pl/wdwyd.html
www.wsip.com.pl/
www.abc.com.pl/
www.onet.pl/l_i/adpunct.htm
www.shaco.pl/1-WSTEP/swieta/Swieta.htm
www.arra.com.pl/
www.telbank.pl/ArtBook/default.htm
www.autonet.com.pl/w_auto/w_auto.htm
www.atm.com.pl/~avt/
www.atm.com.pl/~bulls/
www.businessman.com.pl/
www.beck.com.pl/
www.pol.pl/sigma_not/
pro.logonet.com.pl/~designpl/
www.atm.com.pl/~dig/
www.efp.poznan.pl/efp/prez_pl/wydaw.htm
www.ekoinz.lublin.pl/
WWW.wig-press.com.pl/
www.gambit.krakow.pl
www.hamal.com.pl/glowna.htm
www.helion.com.pl
www.idea.com.pl/
www.ternet.pl/firmy/infor/

Wydawnictwo INFOR: www.ternet.pl/firmy/infor/
Wydawnictwo JOURNAL: pro.logonet.com.pl/~journal/
Wydawnictwo KE LIBER: www.medianet.com.pl/~bankowa/KELIBER/keliber.htm
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Wydawnictwo KOINONIA: www.pik-net.gliwice.pl/forum/inspirac/oferta.htm

Wydawnictwo Lekarskie PZWL.: www.pzwl.pl
Wydawnictwo LIBRAMED: www.libramed.com.pl/
Wydawnictwo LINK: www.ubique.com.pl/link/
Wydawnictwo Literackie: www.whinterkom.pl/
Wydawnictwo LUPUS: www.polbox.com.pl/lupus/
Wydawnictwo Lynx-SFT: www.lynxsft.elektron.pl/
Wydawnictwo M: www.ld.onet.pl/wydawnictwo-m/
Wydawnictwo MEDYCYNA PRAKTYCZNA, Krakow: www.mp.pl/
Wydawnictwo MERKURIUSZ POLSKI: www.atm.com.pl/~merpol/
Wydawnictwo MIKOM: www.mikom.com.pl/
Wydawnictwo MULTIGRAF: www.multig.polbox.com/wstep.htm
Wydawnictwo MURATOR: www.murator.com.pl/
Wydawnictwo MUZA SA: www.wonet.com.pl/muza/
Wydawnictwo Naukowe PWN: www.pwn.com.pl/
Wydawnictwo Naukowe SEMPER: www.rubikon.net.pl/semper/
Wydawnictwo NOWA ERA: www.nowaera.euro.net.pl/
Wydawnictwo OSSOLINEUM: wwiw.ossolineum.wroc.pl/
Wydawnictwo PLI: www.plj.com.pl/
Wydawnictwo Prawnicze PWN: www.wp-pwn.com.pl/
Wydawnictwo PRIMA: www.prima.waw.pl/
Wydawnictwo Promocyjne ALBATROS: www.dialcom.com.pl/albatros/
Wydawnictwo PROSZYNSKI i S-ka: www.proszynski.com.pl/
Wydawnictwo PSO: www.talex.com.pl/pso/books.html
Wydawnictwo README: www.atm.com.pl/COM/README/
Wydawnictwo Sejmowe: wydawnictwa.sejm.gov.pl/
Wydawnictwo SPRINGER PWN: www.korpo.pol.pl/springer/
Wydawnictwo Studio EMKA: www.studioemka.com.pl/
Wydawnictwo TEKST: www.tekst.com.pl/
Wydawnictwo TRANSIT: www.podatki.polbox.com/
Wydawnictwo TWIGGER: www.medianet.com.pl/~bankowa/TWIGGER/twigger.htm
Wydawnictwo VOGEL: www.vogel.pl
Wydawnictwo WIEDZA 1 ZYCIE: www.it.com.pl/wiedza/

Wydawnictwa religijne

Archidiecezjalne Wydawnictwo Lddzkie: polonez.man.lodz.pl/DIECEZJA/wydaw.html
NIEDZIELA: www.niedziela.pl/
Oficyna Wydawnicza VOCATIO: mateusz.logon.bydgoszez.pl/vocatio/
Wydawnictwo Benedyktynow TYNIEC: www.mako.com.pl/tyniec/
Wydawnictwo Diecezji Tarnowskiej BIBLOS: www.diecezja.tarnow.pl/biblos/biblos1.htm
Wydawnictwo Ksigzy Marianow: www.ld.onet.pl/kiwwi/
Wydawnictwo Ksigzy Pallotynéw APOSTOLICUM: whisky.peryt.waw.pl/sacra/apostolicum/
Wydawnictwo Towarzystwa Chrystusowego HLONDIANUM: www.wsdsc.poznan.pl/hlondianum/
Wydawnictwo W DRODZE: mateusz.logon.bydgoszcz.pl/wdrodze/

Wydawnictwa uczelniane

Wydawnictwa Wyzszej Szkoly Oficerskiej w Toruniu: zi.osa.torun.pl/wydnauk.html
Wydawnictwo Akademii Ekonomicznej w Katowicach: www.ae.katowice.pl/ae/informator/wydawnictwo.html
Wydawnictwo Akademii Gorniczo-Hutniczej: galaxy.uci.agh.edu.pl/~wydagh/index.html
Wydawnictwo Naukowe Uniwersytetu Mikolaja Kopernika: www.cc.uni.torun.pl/wyd/
Wydawnictwo Naukowe Uniwersytetu Szczecifiskiego: www.univ.szczecin.pl/jo/wyd-nauk.html
Wydawnictwo Politechniki Eodzkiej: ccl.p.lodz.pl/POLSKAWA /wydaw.html

Wydawnictwo Uczelniane Akademii Ekonomicznej w Katowicach:
www.ae.katowice.pl/ae/informator/wydawnictwo.html

Wydawnictwo UNIVERSITAS: www.uj.edu.pl/universitas/

Wydawnictwo Uniwersytetu Marii Curie-Sklodowskiej: press.umcs.lublin.pl
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Wydawnictwo Uniwersytetu Wroclawskiego:
Wydawnictwo Uniwersytetu Slaskiego:

Wydawnictwo Wyzsza Szkola Bankowosci, Pozna:

Wybrane tytuly prasowe

BUSINESSMAN MAGAZINE:
BUSINESSWEEK POLSKA:
GAZETA BANKOWA:
GAZETA POLSKA:

GAZETA WYBORCZA:
MERKURIUSZ POLSKI:
READERS’S DIGEST:
RZECZPOSPOLITA ON-LINE:
SUPER EXPRESS:

TWOI STYL:

WARSAW VOICE, THE:
WPROST ON LINE:
WYDAWCA:

ZYCIE WARSZAWY ON LINE:

Internetowe ksiggarnie wysytkowe

Antykwariat Rara Avis:

Gléwna Ksiggarnia Naukowa Elefant:
Ksiegarnia Akademicka:

Ksiggarnia Bankowa:

Ksiggarnia Edukacyjna Under The Bell:
Ksiggarnia Liber:

Ksiggarnia Paragraf:

Ksiggarnia Wysytkowa Nepo:

www.adm.uni.wroc.pl/WYDAW-PHTM
www.adm.us.edu.pl/spis/wydzialy/jorg/wydaw.htm
www.wsh.poznan.pl/wydawnictwo/

www.businessman.com.pl/
www.it.com.pl/businessweekpolska/
www.bankowa.com.pl/
www.gazetapolska.pl/
www.gazeta.pl/
www.merkuriusz.com.pl/
www.digest.com.pl/
www.rzeczpospolita.pl/
www.se.com.pl/
www.twojstyl.com/
www.contact.waw.pl/voice/
www.wprost.pl/
www.epublica.pol.pl/wydawca/
www.zw.com.pl/

www.fema.krakow.pl/~raraavis/welcome.htm
www.cyl-kr.edu.pl/com/elefant/zasoby.html
www.ch.uj.edu.pl/ksiegarnia.html
www.medianet.com.pl/~bankowa/
www.onet.pl/bell/

www.liber.com.pl/

www.paragraf.com.pl/

www.elektron.pl/nepo/

LIBER

ul. Krakowskie Przedmiescie 24
00-325 Warszawa

telffax (022) 826-30-91
tel (022) 620-03-81 w. 863

http://www.liber.com.pl

KSIEGARNIA

W Iinternecie

KSIEGARNIA
UNIWERSYTECKA

KSIEGARNIA
Art-LIBER

wydawnictwo
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Il MIEDZYNARODOWE TARGI EDUKACYJINE -1997

SANON
Llultillediow

WARSZAWA, PALAC KULTURY | NAUKI, 28 - 30 LISTOPADA 1997

Szanowni Panstwo,

Mito mam zaprosi¢ do wzigcia udziatu w kolejnej, trzeciej juz edycji SALONU MULTIMEDIOW.
Salon odbedzie sie w ramach organizowanych przez nas Miedzynarodowych Targow
Edukacyjnych, obejmujgcych takze swoim zakresem Migdzynarodowe Targi Ksztatcenia
Profesjonalnego  EUROPROFESJA, Miedzynarodowy Salon Pomocy Naukowych i Sprzetu
Szkolnego oraz VII Miedzynarodowe Targi Jezykowe EXPOLINGUA. Mamy nadzieje, ze tak
szeroka formuta imprezy zainteresuje wszystkich zwigzanych z edukacja, a wiec nauczycieli,
dyrektordow szkot wszystkich typow, przedstawicieli wradz o$wiatowych, pracownikow dziatow kadr
odpowiedzialnych za podnoszenie kwalifikacji personelu, dziennikarzy oraz wielotysieczne rzesze
uczniéw i studentow.

Podobnie jak w latach poprzednich, SALON MULTIMEDIOW obejmie swym zakresem
przedmiotowym:

- multimedialne programy edukacyjne, w tym programy do samoksztatcenia;

- wydawnictwa na nosnikach elektronicznych (stowniki, encyklopedie multimedialne, mapy,
przewodniki turystyczne, wydawnictwa profesjonalne - biznes, medycyna, architektura, technika,
itd);

- internet;

- specjalistyczne oprogramowanie i sprzet komputerowy dla edukacji, w tym sieciowe systemy dla
sal lekcyjnych.

Podobnie jak w latach ubiegtych, targom towarzyszy ciekawy program wyktadow i seminariow. W
tym roku tematem gtéwnej konferencji bedzie wykorzystanie zasobow internetu w edukacii.
Wszystkich wystawcow serdecznie zachecamy do wzbogacenia programu swoimi prezentacjami.

Przypominamy réwniez o mozliwosci prowadzenia sprzedazy wprost ze stoisk, co moze mie¢ duze
znaczenie w tym roku, jako ze targi odbywajg sig tuz przed Mikotajkami i Gwiazdka.

Mito nam bedzie powita¢ Panstwa w gronie wystawcow. W razie jakichkolwiek pytan serdecznie
zapraszamy do kontaktu z naszym biurem. Bardzo prosimy o zwrdcenie uwagi na nasz nowy
adres i numery telefonéw.

taczymy wyrazy szacunku
Organizatorzy

INTERNATIONAL FAIRS, EDUCATION & MARKETING
ul. Mazowiecka 2/4, 00-048 WARSZAWA

rel, (022) 828 3628, 828 3629, rel./fax (022) 826 6335, komentel/fax (0) 39122714
e-mail: ifem@ilem.pol.pl



Polski rynek nowych mediow

Rynek nowych mediow to obszar z pogranicza rynku
komputerowego i wydawniczego — rynek, ktory w Pol-
sce dopiero sig tworzy i ktéry z tej racji trudno dzi§
jeszeze ujac liczbowo. Mozna natomiast sprébowac
opisaé.

Trzeba zaczac od samego pojecia ,nowe media”, ktére
- cho¢ modne i czesto uzywane — nie jest weale jasne.
Jego sprecyzowanie pomoze nam dalej ustali¢, jakie
produkty i firmy na rynku nowych medidéw mozna zna-
lezc.

Co to sq ,nowe media” ?

Nowe media to powstale w ostatnich latach elektro-
niczne Srodki publikacji i wymiany informacji, takie jak
publikacje na CD-ROM czy serwisy informacyjne w In-
ternecie.

Z jednej strony, odrozniamy te media od ,starych” czy-
li drukowanych (prasa), a z drugiej — od takich, jak te-
lewizja lub radio, ktore takze sg elektroniczne, brak im
jednak cechy znamiennej dla ,nowych mediéw”, mia-
nowicic — interaktywno$ci. Nowe media bowiem, za-
miast biernego odbioru z gbry zaprogramowanego
przekazu, umozliwiajg samodzielne si¢ganie do Zrodel
informacji.

Te mozliwosci sg nie tyle skutkiem zastosowania tech-
niki komputerowej, ile raczej wynikaja z samej struktu-
1y elektronicznych publikacji. Moga one mie¢ hipertek-
stowq strukturg (stanowi¢ pewng liczbe dokumentéw
powiazanych ze sobg siecig odsylaczy), ktora nie narzu-
ca kolejnoSci odczytywania, ale pozwala czytelnikowi
przeglada¢ je wzdluz Sciezek wyznaczonych odsylacza-
mi. Dokumenty te mozna indeksowac i szybko odszu-
ka¢, formulujac zapytania do baz danych. Poszukiwa-
nie informacji przybiera posta¢ dialogu miedzy
czlowiekiem a maszyng, mowige technicznie: miedzy
klientem a serwerem.

Miejsce biernego odbiorey (czytelnika, widza, slucha-
cza) zajmuje aktywny uzytkownik (bo trudno powie-
dzieé: odbiorca), ktory poprzez pewien , kanal zwrotny”
przekazuje swoje opcje obslugujacemu go serwerowi,
decydujac w ten sposéb o tresci i formie dostarczanej
mu informacji.

Wprawdzie telewizja i radio tez starajq sig o interak-
tywno$¢, ale mozliwo$¢ wyboru jednego z wielu kana-
16w telewizji lub nawet udzial widzéw w programie ,,na
zywo” nie czynig owych mediow interaktywnymi w pel-
nym sensie tego slowa.

Sama takze laczno$é, telefonia cyfrowa (ISDN) nie
przesgdza o zaistnieniu nowego medium i go nie stwa-
rza. Nie nalezy wiec wrzucaé do jednego worka z In-
ternetem nowych ustug telefonicznych, takich jak tele-
konferencje, Video On Demand czu telezakupy.

Produkty

Na rynku nowych mediow oferowane sg r6znego ro-
dzaju produkty i uslugi. Jedne przeznaczone dla kon-
sumentdow, ktorymi staje si¢ coraz wigksza czgS¢ spole-
czenstwa, inne adresowane do firm, ktére tworzy owe
produkty finalne.

Takimi produktami sa serwisy w Internecie. Mianem
tym obejmujemy wszelkie dostatecznie obszerne i czg-
sto aklualizowane zestawy informacji. Serwisy roznig
si¢ nie tylko tematyka, ale i formg dystrybucji. Mogg
byé udostgpniane powszechnie (w postaci dokumen-
tow WWW) lub rozsylane do prenumeratoréw za po-
mocy poczty elektronicznej. Nowe mozliwoSci dystry-
bucji serwisow stworzyla technika kanaloéw informa-
cyjnych, o ktérej pisaliSmy w poprzednim numerze
Nowych Mediow. Roznica migdzy komercyjnym
a amatorskim serwisem nie jest ostra, a komercyjny
charakter serwisu nie oznacza, ze jest on platny — mo-
ze byé bowiem finansowany wplywami z reklam.

Drugim rodzajem produktéw sg publikacje multime-
dialne na CD-ROM, ktore tyczy elementy tekstowe,
graficzne, audio i video w ramach jednej publikacji.
Czasem, z uwagi na interaktywny charakter, nazywa
si¢ ja programem multimedialnym. Produkty te sg
zroznicowe. Z naszej analizy ofert handlowych kilku
firm dystrybucyjnych wynika, ze najwigkszg ich czegsc
(biorge pod uwage liczbe tytuldw), ok. 55%, stanowig
publikacje o charakterze referencyjnym (encyklope-
die, slowniki), 40% - programy edukacyjne (w tym
sporo do nauki jezykdw obcych), 5% — pozostale,
w tym np. zbiory przepisow prawa, informatory tele-
adresowe itp. Gry komputerowe, kolekcje grafik na
CD-ROM (nawet z tadnymi dziewczynami) pomingli-
Smy.

Firmy

Firmy dzialajgce na rynku nowych mediéw mozna po-
dzieli¢ na cztery zasadnicze grupy.

* Jedng stanowig wydawcy. Te szeroka grupe da sig
okreSlic jedynie w ujeciu prawnym: s3 to podmioty,
ktérym przystuguje copyright do publikowanych tre-
Sci.

* Drugg grupe tworzg firmy, ktore §wiadcza uslugi
zwigzane z przygotowaniem (produkcja) elektronicz-
nych publikacji, od firm informatycznych po tlocznie
CD-ROM.
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* Trzecia grupa to dystrybutorzy elektronicznych pro-
duktéw i dostawey uslug internetowych (potocznie:
providerzy).

» Czwartg grupe tworzg firmy stanowigce ,,otoczenie”
rynku — firmy zajmujgce si¢ doradztwem technicz-
nym i ekonomicznym, marketingiem, reklama, Ob-
sluguja one trzy poprzednie grupy.

1. Wydawcy

» Agencje udostgpniajyce informacje w formie serwi-
séw on-line albo baz danych na CD-ROM. Do tej
grupy nalezg agencje prasowe, agencje zajmujace si¢
informacjg gospodarcza i finansows.

Wydawcy zbioréw przepiséw prawa na CD-ROM
(Info Lex, Lex Media, C.H.Beck) lub w Internecie
(AMBA).

Wydawnictwa prasowe, wydawcy gazet i czasopism,
ktorzy publikujg w Internecie wlasne serwisy infor-
macyjne. Jedni udostgpniaja je rownocze$nie z wy-
daniem na tradycyjnych lamach (Rzeczpospolita,
Zycie Warszawy), inni nawet wezesniej (PCkurier
Online).

Wydawcy par excellance elektroniczni, tworzacy ser-
wisy informacyjne nie majgce odpowiednika czy
podstawy w postaci drukowanej. Szczegdlnym ro-
dzajem takich serwisow sg katalogi internetowe wraz
z systemami wyszukiwania informacji, takic jak Wir-
tualna Polska (prowadzona przez Centrum Nowych
Technologii), WOW! | Onet (Optimus).

Wydawey publikacji multimedialnych na CD-ROM,
wykorzystujacy wlasne zasoby i wlasny potencjal re-
dakcyjny, ale zlecajacy techniczne opracowanie tych
publikacji wyspecjalizowanym firmom. Tak post¢pu-
ja duze oficyny wydawnicze, znane z rynku ksigzki
(WSIP, Wydawnictwo Naukowe PWN, WNT).

Wydawcey publikacji multimedialnych korzystajgcy
z licencji, polonizujacy obce publikacje, jak np. spol-
ki multimedialne Optimusa (Nexus, Pascal), Cartall,
Young Digital Poland.

2. Firmy informatyczne

* Producenci publikacji multimedialnych na CD-
ROM, ktérzy opracowujy zlecone im publikacje
elektronicze (Vulcan Media, Impresja, Ambient,
Wydawnictwo DiG).

* Firmy oferujgce przygotowanie publikacji w Inter-
necie, od pojedynczych stron WWW po organizacjg
calych site’dw z interfejsem do baz danych (Centrum
Nowych Technologii, BizNet).

e Firmy tworzgce oprogramowanie uzytkowe i narzeg-
dziowe do przygotowania publikacji na CD-ROM
lub w Internecie (intranecie), integratorzy systemow
informatycznych (Sysoft, CSBI), w tym systemow dla
bibliotek, tekstowych baz danych (Neurosoft, Ro-
dan), narzedzi dla SGML (Litterae).

 Producenci lub dystrybutorzy oprogramowania dla
Internetu/intranetu, dystrybutorzy produktow siecio-
wych (Microsoft, Netscape, Novell), oprogramo-
wania (Adobe, Micrografx) i sprzetu dla DTP i stu-
diow graficznych.

* Tlocznie CD-ROM, oferujyce kompleksowe ustugi od
masteringu po konfekcjonowanie wytloczonych plytek.

3. Dystrybutorzy

¢ Providerzy Internetu. Lista zarejestrowanych w Polsce
providerow sigga niemal 300 firm, ale na rynku liczy
sie tylko czesé z nich. Jeszeze mniej, moze kilkadzie-
sigt, dysponuje lgczami o dostatecznej przepustowosci
(2 Mb/s), ktore warunkuja obsluge duzej liczby klien-
tow. Glownymi providerami sg: Polbox, Internet Tech-
nologies, ATM, SuperMedia, Polska Online.

* Dystrybutorzy publikacji na CD-ROM: hurtownie,
firmy wysytkowe, ksiggarnie prowadzgce dzialy mul-
timediow.

¢ Internetowe ksiggarnie wysylkowe (Ksiggarnia Ban-
kowa, Liber, Paragraf).

4. Otoczenie rynku nowych mediow

* Firmy konsultingowe, zajmujgce si¢ marketingiem,
promocjg i reklamg, organizatorzy targéw i imprez
promocyjnych (Biuro Reklamy, Centrum Promocji
Informatyki, IFEM), nie wylqczajac oczywiscie orga-
nizatoréw tradycyjnych targdw ksigzki (Ars Polona),
podczas ktérych coraz szerzej prezentowane sg tez
tytuly na CD-ROM.

» Wydawcy czasopism poswicconych Internetowi (Inter-
net, Magazyn WWW, Cyber), DTP i grafice kompute-
rowej. Problematyka nowych mediow jest poruszana
na lamach prasy zwigzanej z rynkiem komputerowym
(PCkurier, Software, ComputerWorld) oraz w czaso-
pismach zwigzanych z rynkiem wydawniczym (Mega-
ron, Poligrafika, Swiat Druku, Wydawca).

» Instytucje nickomercyjne: stowarzyszenia i fundacje,
takie jak Stowarzyszenie Uzytkownikéw Internetu.

Nowe Media - pazdziernik '97
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Polski Rynek
Nowych Mediow

Zapraszamy wydawcOw serwisow internetowych i publi-
kacji na CD-ROM, firmy informatyczne oraz inne dzia-
tajace na rynku nowych mediéw do przedstawienia swo-
jej oferty w informatorze ,Polski Rynek Nowych
Mediéw”. Dostgpny w Internecie pod adresem
www.epublica.pol.pl/katalog , informator ten bedzie tez
sukcesywnie publikowany na famach Nowych Mediow.

Skorzystaj z okazji, by (za darmo)
zaprezentowac swojq firme.

Nazwa firmy:

Kod, miasto:

Ulica:

Tel:

Fax:

E-mail:

Adres witryny w Internecie:

Oferta / opis dzialalno$ci (do 300 znakéw):

Zgloszenia prosimy nadsylaé na adres:
Epublica

04-886 Warszawa

ul. Garncarska 37 A
tel/fax 615-69-05
e-mail: epublica@pol.pl
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epublica

electronic publishing

http://www.epublica.pol.pl/

Epublica zajmuje sie doradztwem
w zakresie elektronicznego edytorstwa.
Pomagamy wydawcom korzystac

z Internetu i przygotowac publikacje na CD-ROM.

Wsréd naszych klientow
sa najwieksze polskie wydawnictwa.
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«  Internet w praktyes
wydawndctwa

»  Technika “push”

» Fatografia cyfrowa
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EJ “Palska w Europle” kwartalnik politycay

Epublica, 04-886 Warszawn, ul. Gurnearsks 37A, tel, (022) 651-30-85, tel fax (022) 615-60-08,

e-mallr gpublicagipol.pl

Od grudnia 1996 roku
wspolnie z redakcja
miesiecznika Wydawca
prowadzimy cykl seminariow
poswieconych wykorzystaniu
nowych mediow

w praktyce wydawnicze].
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Epublica - electronic publishing
04-886 Warszawa, ul. Garncarska 37 A
tel. (0-22) 651-30-85, tel./fax 615-69-
e-mail: epublica@pol.pl
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Na naszych stronach

w Internecie prezentujemy
zawartos¢ kolejnych
wydan miesiecznika
Epublica / Nowe Media.
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W Kalendarium publikujemy bezptatnie
nadesfane nam informacje o targach,
seminariach i konferencjach dotyczacych
nowych technologii wydawniczych.

W informatorze Polski Rynek Nowych Mediow
publikujemy dane o wydawnictwach,

firmach informatycznych

i innych dziatajacych na tym rynku.



Jak wiele mozna przekazac

g

mowigc tak mato:

WWW.moja_firma.poOl.pl

Wykorzystujac rozwigzania oferowane przez Polska OnLine Wasza firma moze:

Ograniczy¢ koszty materiatow

/ marketigowych wykorzystujac Internet
do publikacji kompletnej oferty towarow i ustug,
katalogu wyrobow, szczegotowych opiséw

technicznych i cennikéw. /

Podnies¢ prestiz firmy
umacniajac jej wizerunek jako firmy

/ nowoczesnej, wykorzystujacej Internet
do kontaktu z Partnerami na catym Swiecie.

v

Zmniejszy¢ koszty operacyjne

wprowadzajac system elektronicznych
/ zamowien i informacji dla kontrahentow,

wykorzystujacy rozwigzania typu Extranet.

v

Polska OnLine

Zredukowac koszty komunikacji
(telefony, faksy, poczta)

wykorzystujac poczte elektroniczng

i elektroniczne listy dystrybucyjne.

Zwiekszy¢ efektywnosc¢
dziatan marketingowych
wykorzystujac elektroniczne ankiety,
budujgc polityke bezposredniego
kontaktu z Klientem.

Zwiekszy¢ wydajnosc firmy

poprzez zastosowanie nowoczesnych

systemow dystrybucji i kontroli obiegu informacji,
opartych na technologii Intranet i wykorzystujgcych
rozwigzania typu GroupWare i Workflow.

m 2 |ata najpopularniejszego polskiego WWW
m 6 lat praktyki w projektowaniu systemow dla firm

To gwarancja jakoSci, na ktérg Cie staé.

e

S Polska OnLine

INTERNET SYSTEM INTEGQRATOR

ul. Emaliowa 28, 02-295 Warszawa

tel. (48-22) 868 0808
fax (48-22) 846 6271
http://www.pol.pl

e-mail: sales@pol.pl




